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INTRODUCAO

A ultima década sera para sempre lembrada como o periodo em que o
dominio global das midias sociais se consolidou. Ainda que a maioria
delas tenha sido criada no inicio do século, foi a partir de 2010 que
Facebook, Instagram, Twitter e YouTube se firmaram como plataformas
em que pessoas do mundo inteiro interagem, se comunicam, fazem
compras e consomem conteudo sobre temas diversos, 24 horas por dia,
sete dias por semana.

Na esteira desse fenbmeno, muitos personagens se tornaram estrelas
da noite para o dia ao ditar tendéncias, divulgar marcas, defender
causas, produzir conteudo e engajar milhares de seguidores a cada
postagem ou video: os influenciadores digitais. Focados em nichos, eles
comecaram a se debrucar sobre temas bastante caros para a ANBIMA —
investimentos, financas pessoais e educacao financeira.

Com o avanco desses players, ficou para tras o tempo em que falar

de investimentos era conversa restrita ao cafezinho com o gerente. O
assunto cresceu e virou tema de bate-papo nas redes sociais. Assim,
varios desses agentes tém um papel notavel ao contribuirem com a
educacao financeira e a disseminacao de informacdes acessiveis sobre
o0 mercado para a populacao em geral.
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Essa atividade é bastante relevante diante da realidade atual. No

ambiente macroeconémico, vivemos ha mais de dois anos uma baixa
taxa de juros que esta tirando o investidor brasileiro da zona de conforto
gerada pelos rendimentos de aplicagcdes conservadoras. A diversificacao
do portfdlio avancou de tendéncia para necessidade nesse novo cenario.
Ao mesmo tempo, a crise econémica ocasionada pelos impactos

da Covid-19 jogou luz a importancia de manter uma vida financeira
saudavel e preparada para turbuléncias como as trazidas pela pandemia.

A atuacao dos influenciadores é abrangente: alcanca desde brasileiros
que so6 querem colocar as contas em dia até investidores experientes.
Com dicas, analises, mentorias e cursos, esses players viram crescer
abase de seguidores de maneira avassaladora ao abordar temas que
despertam mais o interesse do brasileiro a cada ano. Sao técnicas
para aprender a poupar, dicas sobre como comecar a investir ou até
estratégias para comprar e vender acdes na bolsa no mesmo dia.

E os integrantes do mercado sabem bem disso. Bancos tradicionais

e digitais, corretoras, gestoras, consultorias de valores mobilidrios e
agentes autbnomos buscam cada vez mais ter um posicionamento
ativo nas redes sociais. Muitos deles, inclusive, desenvolvem campanhas
em parceria com influenciadores ja consolidados ou estimulam o
fortalecimento daimagem de seus proprios especialistas nas redes.

De acordo com um estudo feito em 2020 pela ANBIMA junto a
consultoria EY, os integrantes do mercado tém atuacoes diversificadas
em cada midia. Entre os agentes auténomos, por exemplo, prevalece
ainteracdo direta com os clientes pelo Instagram, enquanto as
corretoras sao mais fortes em canais no YouTube — que tém se
mostrado particularmente eficazes para a divulgacao de conteudos
detalhados. A presenca dos bancos tradicionais nas redes sociais vem
se intensificando recentemente, ainda que sejam tratadas como
canais institucionais.
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Como representante do mercado, a ANBIMA nao poderia ficar alheia a
esse ecossistema. Por isso, com o apoio do IBPAD (Instituto Brasileiro de
Pesquisa e Andlise de Dados), desenvolvemos um mapeamento inédito
para entender a fundo quem sao os novos atores que falam sobre
investimentos, como eles se comportam e qual é o nivel de influéncia
sobre suas audiéncias.

Desde setembro de 2020, estamos olhando para esses novos players

e consolidamos as principais informacdes neste relatdrio: um retrato

do mundo dos influenciadores de investimentos na atualidade. Nas
proximas paginas, vocé encontrara quem sao os de maior destaque

em quesitos como popularidade, média de interac6es por publicacdo,
frequéncia de postagens e velocidade do crescimento de alcance nas
redes. Também conhecera quais sao os assuntos abordados, quais
produtos e acbes sao mencionados com frequéncia, como as audiéncias
conversam e muito mais.

Essas informacdes sao umrico aprendizado sobre como impactar
diretamente os investidores e sobre como o tema investimento é
tratado na internet, podendo até contribuir para identificar movimentos
do mercado. Mergulhar nos dados deste relatorio é compreender o
comportamento dos internautas-investidores e obter insights valiosos
que podem auxiliar em uma estratégia digital de marketing e educacao
financeira mais acertada.

Boa leitura!
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UM POUCO DA
METODOLOGIA

COLETA E ANALISE

Este relatdrio foi elaborado a partir da andlise de dados de postagens publicas
de influenciadores digitais de investimentos entre os dias 23 de setembro de
2020 e 5 de fevereiro de 2021. Foram monitorados dados de 160.312 publicacdes
(ndo sdo considerados stories) feitas por 591 perfis pertencentes a 266

influenciadores no Facebook, Instagram, Twitter e YouTube.

Para chegar a esses atores, foi feita uma pré-selecao de 290 influenciadores

a partir de dados retroativos de menc6es a investimentos coletadas por uma
ferramenta de monitoramento de redes sociais. Foram levados em conta trés
critérios iniciais: atratividade do publico ao conteudo, afinidade com a pesquisa e
alcance (quantidade de seguidores ou inscritos) do influenciador.

Tambeém foram analisados aspectos como as informacdes que o proprio
influenciador disponibiliza no perfil, o conteudo textual das publica¢des, os
numeros relacionados ao alcance e ao engajamento (curtidas, comentarios,
retweets e visualizacbes). Esse processo resultou nos 266 influenciadores com
perfis ativos no periodo e que tém os investimentos como um dos principais
temas de debate.
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1 O
DEFINICAO DAS TEMATICAS

O universo de investimentos nas redes sociais é heterogéneo e o relatério se
debrucou em descobrir quais 0s assuntos que estdo na ponta da lingua dos
influenciadores. O YouTube foi a rede social utilizada como parametro para
analise e definicao das tematicas mais abordadas. A escolha se baseou pelo
estilo de postagens dessa midia, que tém menos pontos de "fuga" do tépico de

investimentos em comparacao com as outras redes monitoradas.

Além disso, o YouTube é a que melhor permite a segmentacdo das publicacées
a partir de um assunto e suas palavras-chave. A partir desse agrupamento,

foi feita uma comparacao com os conteudos presentes nas outras redes. A
analise possibilitou a definicao dos seis assuntos mais falados no periodo: dicas
de produtos e acoes, criptomoedas, analise de acdes, day trade, abertura e
fechamento de mercado e educacao financeira.

Ainda dentro do YouTube, é possivel gerar uma rede de assuntos a partir da
coleta e analise de videos. Isso permite entender como os influenciadores,

seus temas e audiéncias se conectam e qual é a influéncia de cada um na

rede. Os conteudos sao agrupados em clusters — conjunto de canais ou videos
que tratam de assuntos similares e que tém uma audiéncia em comum. Cada
agrupamento tem uma cor diferente indicando uma tematica dominante e cada
ponto representa um video diferente. Os temas sao definidos com base no titulo
e na descricao das publicacoes.

Sao trés os critérios de analise:

;’ 1. Frequéncia: quantidade de publicacées de um canal no periodo.

2. Centralidade: influéncia do canal ou video na formacao dos clusters. A medida vai de zero
((.)) (video mais afastado do centro e menos influente) a um milhao (video mais central e com
mais influéncia na formacao do cluster).

3. Conectividade: indica a quantidade de conteudos diferentes com os quais a audiéncia
gﬁg de um canal ou video especifico se conecta. Quanto maior a conectividade, maior a
capacidade de um video levar a audiéncia a outros videos ou canais.

*
Il M =0 sss/3000 S=1C1..

N

e ANBIMA




IInfluenciadoresdeInvestimentos A Q'8 ‘ um pouco da metodologia

DEFINICAO DOS PERFIS

Considerando a descricao do perfil, 0o comportamento nas redes sociais e 0s
conteudos publicados, os influenciadores foram classificados em 11 categorias
ou tipos. Analisamos a quantidade de perfis ativos, os temas que mais geraram
interacdes, o numero de publicacées, o alcance e a média de engajamento por
post em cada uma.

Desse universo, foram investigadas em profundidade as publicacdes dos cinco
tipos de maior engajamento do publico. Os influenciadores desses grupos
foram ranqueados considerando os seguintes quesitos:

Popularidade: quantidade de seguidores ou inscritos por perfil.
Atratividade: quantidade média de interacdes por publicacao.

Frequéncia: nimero de publicaces feitas por perfil no periodo.

TAMANHO DOS INFLUENCIADORES E TRENDS

Eles também foram divididos em quatro categorias a partir do nimero de
seguidores e inscritos: pequenos, médios, grandes e gigantes. Paraisso, foi
usado o boxplot, uma ferramenta grafica para entender a variacao dos valores
em quartis, ou seja, cada categoria corresponde sempre a 25% do total de
influenciadores. Para considerar um perfil na contagem, o critério utilizado foi a
existéncia de, pelo menos, mil seguidores em determinada rede social.

Eles foram avaliados individualmente no YouTube, no Instagram, no Twitter e no
Facebook. A separacao serve para qualificar a performance individual em cada
uma das redes, ja que elas tém caracteristicas distintas. Isso porque arelevancia
do influenciador varia de acordo com o ambiente: um mesmo influenciador
pode ser classificado como pequeno no Instagram e gigante no Facebook, por
exemplo, dependendo da sua base de fas.

Também foram elencados os influenciadores com maior crescimento do nimero
de seguidores ou inscritos. Para calcular o aumento percentual da base de publico,
foram utilizados os dados de alcance de cada pagina na primeira e na ultima
publicacoes coletadas no monitoramento. O “ranking de trends", que aponta para
as tendéncias, se divide pela grandeza do perfil em cada uma das redes.
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CENARIO
ATUAL

Foram identificados 266 influenciadores digitais
que falam de investimentos, responsaveis por
mais de 160 mil videos e postagens de setembro de
2020 a fevereiro de 2021. Os grandes numeros nao param por
aqui. Esses players se comunicam com uma base de 74 milh6es
de seguidores em seus canais, com um engajamento médio de
937 interacdes por publicacdo. E o equivalente a pouco mais de um
terco da populacao brasileira, de 211 milhdes de pessoas.

A importancia desses personagens como fonte de informacao
para os investidores (ou futuros investidores) é muito relevante

e ja supera o alcance das redes sociais dos principais veiculos de
noticias do pais: estas atingem um publico de 69,6 milhdes de
seguidores — soma das redes sociais dos jornais O Globo, Folha

de S. Paulo, O Estado de S. Paulo, UOL e dos canais especializados
Valor Econémico, Valor Investe, Exame, InfoMoney, IstoE Dinheiro e
UOL Economia.
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A busca por temas do mundo de investimentos
supera o consumo de assuntos relacionados a
saude, mesmo com a pesquisa sendo feita durante a pandemia

da Covid-19. Por outro lado, a tematica ainda fica atras de

conteudos sobre esportes e beleza na preferéncia dos usuarios.
0O grafico abaixo, extraido do Google Trends, mostra o interesse
do publico geral por investimentos no YouTube na comparacao
com outros assuntos, considerando 100 como o maior volume de
buscas e zero como o0 menor volume.

Volume médio de buscas no Google sobre
investimento, beleza, saude e esportes

100
75
50
25

0
Média Fonte: Google Trends
Assunto 16 16 16 16
Investimento Beleza Saude Esportes
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@twitter

1050 Members 8712 Subscribers

O Twitter é o queridinho dos
influenciadores financeiros e responde
por 71,04% das publicac6es na soma das
midias analisadas.

Parte desse sucesso de volume de posts se explica pela
propria natureza da rede: é mais facil e rapido fazer uma
sequéncia de tweets do que roteirizar, gravar e editar um
video, por exemplo. Em seguida, aparecem Instagram
(1,76%), YouTube (8,84%) e Facebook (8,35%).

22 85 15 12

Publicacbes por rede social

80%
71,04%

60%

40%

20%

1,76%

0%

Twitter Instagram YouTube Facebook
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Olhando para os personagens que se destacam em
cada rede, duas influenciadoras chamam atencao:
no Twitter, a Nath Financas lidera tanto em popularidade (441 mil
seguidores) quanto em engajamento (média de 2 milinteracdes). Ja
a xara, Nathalia Arcuri, ¢ mestre em atratividade no Instagram (10,8

milinteracdes por publicacdo) e dona de dupla lideranca no YouTube:
o canal Me Poupe! é o primeiro colocado em alcance (5,7 milhdes de

inscritos) e engajamento (70,5 mil interacdes por video).

//, \
/ \
[ |
\\\\ /,///
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Popularidade Nath Financas Carol Dias Me Poupe! Empiricus
(n° de sequidores) 441 mil 5,9 mi 5,7 mi 1,1 mi

Atratividade Nath Financas Nathalia Arcuri Me Poupe! Economista Sincero
(n° de interacdes) 2,0 mil 10,8 mil 70,5 mil 1,2 mil

Frequéncia TradingView Brasil André Machado, Walter Gomes E-Investidor
(n° de posts) 7,1 mil 0 Ogro de Wall Street 821 1,5 mil
980
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Também descobrimos que os influenciadores
digitais de investimentos nao sao todos iguais.
Pelo contrario: ha diferencas importantes entre
as personas e até mesmo entre os assuntos que
dominam seus videos e postagens.

Para mostrar quem é quem na fila do pao, eles foram classificados
em 11 categorias: produtor de conteudo, analista, trader, casa

de analise, especialista, investidor independente, assessoria/
corretora, portal especializado, educador financeiro, empresa

de software e portal de educacao. As cinco primeiras categorias
chamam a atencao pelo alto nivel de interacao do publico nas
redes e respondem, juntas, por 55% de todo o conteudo analisado
no monitoramento. Confira na pagina 21.

Os produtores de contetdo sao os que dominam em todas

as caracteristicas analisadas: respondem pelo maior nimero
de influenciadores (48), com o volume de publicacées mais
significativo no periodo (23,5 mil), falam com o publico mais
volumoso (39 milhées) e engajado (média de 2,1 milinteracées
por post). Os grandes nomes da categoria sdo Me Poupe!,

0 Primo Rico (de Thiago Nigro) e Economista Sincero (de
Charles Mendlowicz).
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As casas de anadlise também merecem um
comentario a parte. Nos tltimos cinco anos, especialmente,
essas empresas ganharam destaque no mercado brasileiro com

a producao de conteudo — notadamente, relatérios — elaborados
por analistas profissionais com indicacdes de produtos, acdes
para o investidor ficar de olho e dicas para a composicao de
portfélio.

Alguns nomes conquistaram especial reputacao no mercado, a
exemplo de Empiricus, Suno Research, Nord Research e Eleven
Financial Research, o que levou o segmento a ser requlamentado
pela CVM em 2018, com a Instrucao 598. Vale lembrar que
analistas de investimentos que produzem os relatdrios nessas
instituicdes precisam ser certificados pela Apimec (Associacdo
dos Analistas e Profissionais de Investimento do Mercado

de Capitais).

A popularidade dessas casas é crescente. Hoje, elas ocupam

o terceiro lugar em alcance entre os 11 perfis da pesquisa:

com 6 milhdes de sequidores, ainda estao bem distantes do
primeiro colocado — produtores de conteudo, com 39 milhdes. O
engajamento do publico também tem um caminho a percorrer,
com uma média de 773 interacbes por post.

Durante o levantamento, foi possivel perceber que o impacto
das publicacdes dessas casas, muitas vezes, fica limitado a

um publico especifico, ou seja, sua influéncia ndo se expande
entre grande parte dos internautas que consomem conteudo de
investimentos. Eles ficam restritos as suas "bolhas" de atuacao.
Sabe quando um video nado sai dos seus “recomendados” do
YouTube e vocé tem a sensacao de que ele esta bombando na
internet? Pode ser s6 umaimpressao: o algoritmo indica aquele
conteudo repetidamente porque vocé faz parte da bolha daquele
tema pelo tipo de video que consome ou pelos canais com os
quais vocé se relaciona. Mas ele nao aparece nem tem influéncia
de verdade entre outras audiéncias — confira mais na pagina 63.
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Foi 0 que aconteceu na segunda quinzena de novembro de 2020,
quando os videos publicados pela Empiricus ficaram restritos a
um nicho de espectadores. Esse publico, por sua vez, nao interagiu
com os demais conteudos divulgados no periodo — veja os
circulos rosa e laranja, na primeira e na segunda imagens. Ou seja,
ainfluéncia foi limitada a um grupo e nao se expandiu sobre as
demais conversas de investimentos no periodo.

Interacao entre as audiéncias do YouTube por tema/canal

Mercada de acoes, ' ~
) . - - - Mercado de acoes
educacdofinanceira-[ * - .-/ Canais Empiricus, Vitreo e b :
e bitcoin N Ativainvestimentos .
j - Analise técnica
de acoes

S
Ay

AY
AY

\
1
1 N
1
\ . 3 ! .
Canais Empiricus S g
: : N
e Vitreo M sl % i
; + Abertura e fechamento
! S, i i 2 e ; : doimercado
Analise técnica de agoes e e _ \ o o <

’

Day tradee
operacoes ao vivo
4

R
Agora Investimentos
e Assessoria Live

Fechamento e
. abertura d_e mercado 4
s ' Day-trade e fechamefito
do mercado

periodo: 20 a 26 de novembro periodo: 27 de novembro a 3 de dezembro
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A disposicao das conversas nas redes muda semana a semana

e 0 "isolamento"” de um assunto ou canal pode acontecer com
outros influenciadores. Ou seja, ha também momentos em que
as casas de analise compartilham a audiéncia de grandes grupos
de assuntos, formados por diversos canais. Na semanade 9 a 15
de abril, por exemplo, seis influenciadores responderam pelos
principais conteudos publicados sobre “como investir no mercado
de acdes", incluindo as casas Capitalizo e Empiricus.

Interacao entre as audiéncias do YouTube no tema
“Mercado de acbes: como investir"

. Criptomoedas, conjuntura ) .
e educacdo financeira y O
< : 1Bilhdo Educacao *
Financeira

Mercado de agbes:
como investir Ze o
=% Canal Walter
: Gomes

I
"
1
\}

Anslises * -
de acoes., .

Abertura e {

fechamento ;- ', - .  Operacdoao vivo {

demercado .* + "7, " . - .. dedaytrade Clube dos Dividendos " . - -, frsma .

Tt ey e e “Capitalizo i+ ¢ "InvestNews BR

periodo: 9 a15 de abril de 2021
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Outra descoberta desse universo é que, embora o tema
“investimentos" seja um denominador comum, alguns assuntos
dominam a preferéncia dos influenciadores. Utilizando o
YouTube como base, foram identificadas as seis tematicas

mais abordadas: dicas de investimentos e acoes,
criptomoedas, anadlise de acées, day trade,
abertura e fechamento de mercado e educacao

financeira. cadauma possui estilos de publicacoes frequentes
— como as transmissdes ao vivo de operacdes de day trade, ou 0s
posts “passo a passo” de educacao financeira — e perfis que se

destacam como porta-vozes do assunto. Veja todos na pagina 50.

Tambeém é possivel dividir os influenciadores em tamanhos a
partir da base de seguidores nas midias sociais: pequenaos,
médios, grandes e gigantes. E importante fazer essa
analise individualmente, ja que as redes possuem caracteristicas
distintas — um influenciador pequeno no Facebook tem até 1.607
seguidores. No YouTube, por outro lado, sao até 8.275 inscritos. Ou
seja, alguém que move multidées em uma rede pode sequer ter
perfil em outra — saiba mais na pagina 44.

Alguns personagens chamam a atencao
justamente pela rapida ascensao em termos de

popularidade: altas constantes no nimero de seguidores
podem mostrar que aquele perfil esta ganhando influéncia e se
tornando mais conhecido no mundo dos investimentos. Um bom
exemplo do periodo é o Favelado Investidor, cuja base cresceu
bastante em todas as redes sociais: avancou 660% no Facebook,
35% no Instagram, 29% no YouTube e 17% no Twitter de setembro
de 2020 a fevereiro de 2021. Com isso, soma 12 mil, 394 mil,

266 mil e 82 mil seqguidores em cada rede, respectivamente.
Classificamos todos aqueles que mais cresceram em numero de
seguidores em um ranking de "trends" — confira na pagina 46.
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tom.cooper #TBT Enjoying nature!

USO DOS

INFLUENCIADORES

PELO MERCADO

Bancos tradicionais e digitais, corretoras, gestoras, consultorias de
valores mobilidrios e agentes autbnomos apostam cada vez mais nas
midias sociais para falar com seus publicos, sejam clientes atuais ou

futuros investidores. A aproximacao das instituicoes com
os influenciadores é um movimento natural e que se

intensificou nos ultimos anos. Afinal, ambos conversam com
audiéncias que tém um interesse em comum: aprender sobre o0 universo
dos investimentos.

Mostrando que esses dois players ndao estao em lados opostos,

a pesquisa identificou que muitos influenciadores sao ou foram
patrocinados ou vinculados a instituicdes associadas e aderentes (que
seguem nossas regras de autorregulacao) a ANBIMA. O mapeamento
foi feito a partir das informac6es disponibilizadas pelos proprios
influenciadores nas redes sociais e no LinkedIn de setembro de 2020
até abril de 2021.
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Entre os 266 influenciadores analisados, 92 ja tiveram algum
vinculo com casas do mercado no passado recente. Alguns sao
grandes nomes em termos de popularidade, engajamento do
publico ou frequéncia de postagens. Um exemplo é Nathalia Arcuri,
que ja foi parceira do banco digital Modalmais e da plataforma de
investimentos Easynvest.

Desse total, 41influenciadores ainda tém relacionamento ativo
com um player do mercado. Também foram mapeadas 28
instituicoes com vinculos ativos com influenciadores. O destaque
fica com a XP Investimentos, com um total de cinco parcerias,
seguida do BTG Pactual e da Genial Investimentos, com trés.
Confira a sequir as instituicdes com parcerias ativas:

Instituic6es do mercado com maior numero
de parcerias ativas até abril de 2021

* »
Bolsa Com Giba ExplicaAna  Guilherme Jonathan Liberta
XP Investimentos Giserman  Camargo Investimentos

André Bona Economirna Fabricio Gustavo
BTG Pactual Goncalvez Cerbasi

00 m
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genlol

Investimentos

, Filipe Villegas Mary Poupe Visao Grafica
Genial P ° yroHp

Investimentos

Carlos Daltozo Clickinvest
Banco do Brasil (Eleven)

2/
ud

MODAL
Adeodato Volpi Francine
Banco Modal Netto (Eleven) Balbina
7~
y
Fernando Goes Frad Gain

Clear Corretora

EasynVESt |nV€StﬂIX Investnews

@

FANT

IDEIRS DE INVESTIMENTO

”

Pedro Bresser Rafael Bevilacqua
Levante
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Engana-se quem pensa que os influenciadores digitais sao todos

iguais. Ainda que os investimentos sejam uma paixao compartilhada, ha
diferencas importantes entre as personas e mesmo entre 0s assuntos
tratados. Para mostrar quem é quem nesse universo, eles foram
divididos em 11 categorias, baseadas na forma como se declaram para
0 publico, temas de preferéncia e tipos de abordagens nos videos e
publicaces. Desse universo, CiNco tipos chamam a atencao
pelo nivel de interacdo do publico com as postagens.
Batizados como produtores de conteudo, analistas, traders,
especialistas e casas de analise, esses cinco grupos respondem por
55% de todo o conteudo analisado no monitoramento. Veja a seqguir.
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2 QO g ‘ um pouco mais a fundo

1.PRODUTORES DE CONTEUDO

. Numelro de Alcance Publicacées Enga|al\n7ento
influenciadores médio

248 <89 82355z #2]1.

Sao influenciadores que divulgam conteudos planejados e

elaborados sobre investimento e tém seu ganha-pdo nessa
atividade na maioria dos casos. Esses players tém uma atuacao
abrangente e costumam falar sobre investimentos especificos,
fazer analises de mercado, dar dicas de acoes para ficar de olho e
tratar de temas diversos envolvendo educacao financeira.
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Entre as 11 categorias identificadas na pesquisa, o produtor
de contetido tem a dianteira no quesito alcance (39 milhdes

de seguidores), com larga vantagem sobre o segundo
colocado (analistas, com 7 milhdes). Também lidera em
numero de publicacées (23,5 mil) e na média de engajamento
(2,1 milinteracées por post). O Twitter, com 13.934
publicacoes, é arede social predileta desses
influenciadores.

Engajamento x alcance
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Alcance

® 0 Primo Rico @ Jovens de Negdcio Nathalia Arcuri
@ Me Poupe! @ Bruno Perini - Vocé Mais Rico @ EconoMirna
@ Economista Sincero @ Dinheiro com Vocé @ GL Flix
@ Ports Trader Willian Ribeiro

Os influenciadores no grafico foram selecionados pelo engajamento. 0

0 tamanho da bolha é determinado pelo niumero de publicacoes.
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Quando a analise é sobre atratividade, medida pelo nivel de
interacao dos seguidores, o destaque fica com o Me Poupe!, criado
pela influenciadora Nathalia Arcuri no YouTube. Em segundo lugar,
nessa mesma midia, aparece O Primo Rico, canal do influenciador
Thiago Nigro, seguido pelo Economista Sincero, de Charles
Mendlowicz.

Vale mencionar que o YouTube é o rei quando
falamos de interacao com a audiéncia nessa
categoria: domina nove das 10 maiores médias
gerais entre os produtores de conteudo.

i ssv Blisy A Share S Save  eee

Atratividade

Nome Rede social ingaizgees
Me Poupe! YouTube 70 mil
O Primo Rico YouTube S1mil
Economista Sincero YouTube 43 mil
Jovens de Negdcios YouTube 26 mil
Vocé MAIS Rico YouTube 14 mil
Dinheiro com vocé YouTube 12 mil
Nathalia Arcuri Instagram 11 mil
Ports Trader YouTube 10 mil
GL Flix YouTube 9,7 mil
EconoMirna YouTube 9,6 mil

N
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Em numero de seguidores, o primeiro colocado é o perfil da
influenciadora Carol Dias. Me Poupe! e O Primo Rico, ambos
no YouTube, completam o top 3 dos perfis mais populares
da categoria.

Popularidade

Nome Rede social Alcance
Carol Dias Instagram 5,9 mi
Me Poupe! YouTube 5,7 mi
O Primo Rico YouTube 4,4 mi
Nathalia Arcuri Instagram 2,7 mi
O Primo Rico Instagram 1,2 mi
EconoMirna YouTube 1,2 mi
Jovens de Negocios YouTube 1,2 mi
Ports Trader YouTube 1,2 mi
Ports Trader Instagram 1,1 mi

Café com Ferri Instagram 876 mil

Quando olhamos para a frequéncia de publicacées, o Twitter é
imbativel, sendo o mais utilizado por nove dos 10 produtores
de conteudo. A lideranca fica com o Economista Sincero, com
1.600 publicacdes, sequido por Café com Ferri (1.582) e pela
influenciadora Juliana Santos (1.442).

Frequéncia
Nome Rede social ;‘luubr:?:;gadez

Economista Sincero Twitter 1.600
Café com Ferri Twitter 1.582
Juliana Santos Twitter 1442
Rafael Balboa Twitter 1181
Josué Nunes Twitter 725
Raphael Monteiro Twitter 620
James S GulBrandsen Twitter 551
Favelado Investidor Twitter 544
Non6, o Vové Investidor Twitter 533
GL Flix Instagram 495

N
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2. ANALISTAS

. Numgro de Alcance Publicacoes Enga|s’m?ento
influenciadores meédio

a0  <Twm E192n  #11.

Divulgacao de e-books e cursos, dicas para o investidor montar e

diversificar uma carteira de investimentos, analises gerais sobre fundos,
acoes e moedas, além de comentarios sobre temas do dia a dia no mundo
das financas: essas sao as publicacdes mais comuns dos analistas.

Esse tipo de influenciador pode tanto trabalhar em casas
de analise de investimento como atuar de maneira
independente com a producao de analises técnicas e indicacoes de

investimentos, especialmente no Twitter, a midia social predileta desses
personagens.
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De todos os perfis mapeados, 0 analista é o que tem
o maior numero de influenciadores (50) e é o

terceiro em volume de publicacdes (19,2 mil).
E também o que mantém uma quantidade de publicacdes mais

constante ao longo do tempo.

ifF s5v M 15y A Share =4 Save ooo

Engajamento x alcance
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® Fernando Ulrich @ Dicade Hoje @ Professor Baroni
Tiago Guitian Reis @ Canalde Holder @ Fernando Gdes
@ Pablo Sangalli Fausto Botelho
@ Rafael Bevilacqua @ Vicente Guimaraes

Os influenciadores no grafico foram selecionados pelo engajamento.
0 tamanho da bolha é determinado pelo niumero de publicacoes.
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&
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0 canal do influenciador Fernando Ulrich, da Liberta Investimentos,
no YouTube é o que tem a base de seguidores com maior meédia
de interac6es: 22 mil, mais que o dobro de Tiago Guitian Reis, da
Suno Research (10,5 mil), e do perfil no Twitter de Pablo Sangalli,
da TradersClub (10 mil).

i 55M "I 1,5M A Share =% Save oo

Atratividade
Nome ‘ Rede social ‘ ithg:laiuzgees
Fernando Ulrich YouTube 22 mil
Tiago Guitian Reis YouTube 10,5 mil
Pablo Sangalli Twitter 10 mil
Rafael Bevilacqua YouTube 8 mil
Dica de Hoje YouTube 7,6 mil
Canal do Holder YouTube 7 mil
Fausto Botelho YouTube 6 mil
Vicente Guimaraes YouTube 5,6 mil
Professor Baroni YouTube 5,5 mil
Fernando Goes YouTube 4,6 mil

N
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Em termos de popularidade, a pagina de Tiago Reis no Instagram
tem o alcance mais amplo, com 1,4 milhdo de sequidores, sequida
por Bettina Rudolph, que fala com um publico de 415 mil perfis na
mesma rede social. Com 1.978 publicacoes no Twitter, Tiago Reis
também é o lider em frequéncia de postagens, a frente dos tweets
de Cristiane Fensterseifer (1.431) e Fernando Ulrich (984).

Popularidade

Nome Rede social Alcance

Tiago Guitian Reis Instagram 1,4 mi
Bettina Rudolph Instagram 415 mil
Tiago Guitian Reis YouTube 394 mil
COMO ENRIQUECER YouTube 361 mil
Canal do Holder YouTube 279 mil
Fernando Ulrich YouTube 244 mil
Professor Baroni Instagram 240 mil
Canaldo Holder Instagram 226 mil
Fernando Gdes YouTube 172 mil
Fernando Gdes Instagram 162 mil

Frequéncia

Nome ‘ Rede social ‘ ;luab?:azzadees

Tiago Guitian Reis Twitter 1.878
Cristiane Fensterseifer Twitter 1.431
Fernando Ulrich Twitter 984
Rafael Zattar Twitter 932
Renato Breia Twitter 823
Bruce Barbosa Twitter 652
zeroel00 Twitter 593
Saulo Godoy Twitter 545
Professor Baroni Twitter 515
Fernando Ferreira Twitter 443

o 00 m
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3. TRADERS

Numero de Engajamento
influenciadores meédio

a5l  <Spm E158z. #1.

Esses influenciadores utilizam as midias sociais para mostrar

Alcance Publicacoes

um pouco da rotina profissional e dar dicas sobre transacdes no
mercado de acdes, que incluem técnicas de day trading (compra
e venda de acdes no mesmo dia) e scalping (operacées de curto
prazo que podem durar sequndos).

Publicacbes por dia
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Operacdes ao vivo, divulgacdes de cursos, aulas e morning calls

(divulgacao de informacdes sobre o mercado antes do pregdo)
também geram engajamento com as bases de seqguidores. Entre
0s cinco principais perfis, os traders sao os que tém o menor
alcance (5 milhdes), mas ocupam o segundo lugar em média de
engajamento por publicacdo (1,1 mil pessoas).

ifF s5v M 15y A Share =4 Save ooo

Engajamento x alcance
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0 Ogro de Wall Street @ Aliakyn Pereira de Sa

Os influenciadores no grafico foram selecionados pelo engajamento.
0 tamanho da bolha é determinado pelo niumero de publicacoes.
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Com média de 11 milinterac6es por video, o canal de Rodrigo
Cohen no YouTube lidera no quesito atratividade. Alias,

a plataforma de videos é a que mais gera
engajamento para os 10 traders com maior nivel

de interacao de suas audiéncias. Em segundo lugar
(10,3 milinterac6es), aparece o influenciador Alison Correia,
seguido de André "0 Ogro de Wall Street" Machado (10 mil).

iF scv Bisy A Share S Save  eee

Atratividade
Nome Rede social ir':lt':'f:gees
Rodrigo Cohen YouTube 11 mil
Alison Correia YouTube 10,3 mil
0 Ol-\gnrirseM V?I;Tlasc'lc(r)éet onibe 10mil
Berman Trader YouTube 9,6 mil
Charlles Nader YouTube 9,4 mil
Trade na Mao YouTube 9 mil
Aliakyn Pereira de Sa YouTube 8,5 mil
Igor Rodrigues YouTube 8,3 mil
Stormer YouTube 8 mil
RaioX Preditivo YouTube 7 mil
s ANBIMA
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Cohen é também o influencer mais popular do perfil trader,
alcancando 488 milinscritos no YouTube. Logo em seguida
estdo Berman Trader (457 mil) e Ronaldo Silva — Bitcoin

RS (333 mil), este ultimo no Instagram. Quando o foco é

a frequéncia de publicacdes, os trés primeiros colocados
estdo todos no Twitter: Sergio Luiz Valle (2.137 publicacées),
Femisapien (1.800) e Leo Nonato (1.095).

Popularidade
Nome Rede social Alcance
Rodrigo Cohen YouTube 488 mil
Berman Trader YouTube 457 mil
Ronaldo Silva - Bitcoin RS Instagram 333 mil
Berman Trader Instagram 317 mil
Rodrigo Cohen Instagram 25T mil
Mundo Trader YouTube 242 mil
RaioX Preditivo YouTube 219 mil
Ronaldo Silva - Bitcoin RS YouTube 205 mil
o Ogra e Wl treet e 25
Stormer YouTube 184 mil
Frequéncia
Rede social ;luubr:;:;gﬁdei
Sergio Luiz Valle Twitter 2137
Femisapien Twitter 1.800
Leo Nonato Twitter 1.095
0 ()A;r(cj)rzéw V?l;rl]lasc':(r)éet Instagram 1004
Walter Gomes YouTube 821
Vitor Péricles Twitter 737
Pedro Menin Twitter 552
Fabricio Carletti Twitter 497
Trade na Mao Instagram 349
RaioX Preditivo Instagram 308
N
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4, CASAS DE ANALISE

. Nume.ro de Alcance Publicacbes Enga|a’1m.ento
influenciadores meédio

milhdes mil
de perfis I posts

Com popularidade crescente no Brasil, as casas de analises

sdao empresas independentes que oferecem consultoria para
investidores. Elas utilizam as midias sociais para divulgar
conteudos que variam de explicacdes sobre fundos a dicas sobre
diversificacao de carteiras, produzidos por analistas da casa ou
com a participacao de gestores e administradores de corretoras
e fundos de investimentos. Os bate-papos com especialistas
externos sao uma das apostas para geracao de conteudo

desse perfil.

Publicacbes por dia
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Engajamento
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Entre os tipos mapeados, @S casas de analise sao os
que tém a menor quantidade de influenciadores
(17), mas ficam com o terceiro lugar em alcance
(6 milhdes).

I" 55M "I 1,5M A Share =4 Save oo

Engajamento x alcance
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@ Empiricus @ Suno Research ® Convex Research
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@ Capitalizo L&S Andlise

@ Spiti @ Liberta Investimentos

Os influenciadores no grafico foram selecionados pelo engajamento.
0 tamanho da bolha é determinado pelo niumero de publicacoes.
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A Empiricus tem o perfil mais popular tanto no Facebook (1,1 milhdo de
seguidores) quanto no YouTube (653 milinscritos). Logo atras aparece
a Suno Research, com 570 mil no Instagram. Na média de interacoes, a
Empiricus também ganha de goleada das outras casas de analise: sao
17 mil comentarios e curtidas, em média, no canal préprio do YouTube,
contra 4 mil da Nord Research e 3,4 mil da Capitalizo, ambas também na
rede de compartilhamento de videos. Em quantidade de publicacoes, a
Capitalizo lidera, com 1.225 postagens no Twitter, sequida pela Eleven
Financial Research, com 1.022 tweets e 506 posts no Facebook.

Atratividade
Nome Rede social ir,:::':laizgees

Empiricus YouTube 17 mil

Nord Research YouTube 4 mil

Capitalizo YouTube 3,4 mil

Spiti YouTube 3 mil

Suno Research YouTube 2,8 mil

Benndorf Research YouTube 2,7 mil

L&S Analise YouTube 2,7 mil

Liberta Investimentos YouTube 2,6 mil

Convex Research YouTube 1,5 mil

Levante Investimentos YouTube 1,3 mil

Popularidade Frequéncia
Nome Rede social Alcance Nome ‘ Rede social ;:‘luubr:ilfa:ZGdees

Empiricus Facebook 11 mi Capitalizo Twitter 1.225
Empiricus YouTube 653 mil Eleven Fin. Research Twitter 1.022
Suno Research Instagram 570 mil Eleven Fin. Research Facebook 506
Guialnvest Instagram 545 mil Empiricus Twitter 497
Guialnvest Facebook 515 mil Levante Investimentos Twitter 463
Empiricus Instagram 358 mil Convex Research Twitter 270
Empiricus Twitter 258 mil Nord Research Twitter 234
Suno Research YouTube 257 mil Capitalizo YouTube 226
Guialnvest YouTube 21T mil Levante Investimentos Instagram 200
Levante Investimentos Instagram 147 mil Liberta Investimentos YouTube 196

N
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5. ESPECIALISTAS

. Numelro de Alcance Publicacoes Enga|a,1n?ento
influenciadores meédio

2l <Bmm E215z. #/59

Essa categoria é formada por professores universitarios,

economistas e profissionais de midia que utilizam o conhecimento
técnico para comentar assuntos relacionados a investimentos e
economia. Temas como educacao financeira, divulgacao de cursos,
mentorias e respostas a duvidas dos seguidores sobre o mercado
estao entre os mais abordados por esse perfil.

Publicacbes por dia
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Os especialistas estao em segundo no numero

de publicacdes (21,5 mil), mas ficam em quinto lugar
em engajamento (média de 759 interacdes por publicacdo), uma

vez que 90% das postagens estdao concentradas no Twitter, rede
social que normalmente nao tem uma taxa de engajamento
muito alta.

ifF s5v M 15y A Share =4 Save ooo

Engajamento x alcance
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Os influenciadores no grafico foram selecionados pelo engajamento.
0 tamanho da bolha é determinado pelo niumero de publicacoes.
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Gustavo Cerbasi é o especialista mais conhecido do Brasil, ocupando
as trés primeiras posicoes no ranking de popularidade digital: o autor
de "A Riqueza da Vida Simples" tem 1,3 milhdao de seguidores no
Instagram, 881 mil no Facebook e 844 milinscritos no YouTube. Na
media de interacdes, o primeiro lugar fica com o canal de André Moraes

no YouTube (10 mil interacbes), sequido por Adriano Santos (6 mil) e,
novamente, Gustavo Cerbasi (5 mil). Em frequéncia de publicacées, o
top 10 é dominado pelo Twitter, com a lideranca de Luiz C. M. de Barros
(2.357 postagens), Felippe Hermes (1.624) e Uallace Moreira (1.525).

Atratividade
Nome Rede social .Med'afj .
interacoes
André Moraes YouTube 10 mil
Adriano Santos YouTube 6 mil
Gustavo Cerbasi YouTube S mil
Felipe Tadewald Instagram 4 mil
Cleb?r Mllranda. YouTube 3 mil
Educacao Financeira
Money Maker Twitter 2,6 mil
Aline Cardoso Twitter 2,5 mil
Explica Ana Twitter 2,4 mil
Gustavo Cerbasi Instagram 2,2 mil
Hel6 Cruz YouTube 2 mil
Popularidade Frequéncia
Nome Rede social Alcance Nome Rede social Nun?ero.de
publicacées
Gustavo Cerbasi Instagram 1,3 mi Luiz C. M. De Barros Twitter 2357
Gustavo Cerbasi Facebook 881 mil Felippe Hermes Twitter 1.624
Gustavo Cerbasi YouTube 844 mil Uallace Moreira Twitter 1.525
Cléb?r Mliranda. YouTube 435 mil David Deccache Twitter 1.254
Educacao Financeira
) Fernando Luiz Twitter 997
André Moraes YouTube 252 mil
) ) Money Maker Twitter 886
Explica Ana Instagram 212 mil
. ) Rafael Paschoarelli Twitter 839
Samy Dana Twitter 189 mil
) ) Guillermo Parra-Bernal Twitter 691
Felipe Tadewald Instagram 187 mil
) Samy Dana Twitter 682
Samy Dana Facebook 182 mil
) . . Alfredo Cunha Twitter 650
Salim Mattar Twitter 128 mil

N
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OUTRAS TIPOLOGIAS

Além dos cinco perfis citados de maior destaque, ha outras seis
categorias de influenciadores digitais: investidores independentes,
assessoria/corretora, portal especializado, educador financeiro,
empresa de software e portal de educacao.

) =~ H B <

D, Quantidade de Engajamento Numero de
0 : . L . Alcance
influenciadores meédio publicacbes
_ Investidor 26 7445 16,7 mil 12mi
independente
Assessoria/ 19 596 15 mil 1,2 mi
corretora
Portal 20 451 20,6 mil 33mi
especializado
Educador 9 218 8 mil 11mi
financeiro
Empresa de 3 6 8 mil 50 mil
software
Portal de 2 257 14 mil 260 mil
educacao
Conheca a seguir um pouco sobre cada uma 0
oo o !
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Como o proprio nome diz, sao investidores que compartilham suas

experiéncias investindo, além de dicas, de forma independente.
Sao 26 influenciadores nessa categoria, que alcancam um
publico de 1,2 milhao de perfis, tém engajamento de uma média
de 7445 sequidores em cada post e somam um total de 16,7 mil
publicacdes. O canal Investidor em Acao do YouTube é o lider em
interacoes, com média de 3,6 mil por video. Ja o Investidor da
Depressao é o mais popular do Instagram, com 257 mil fas.

7. ASSESSORIA / CORRETORA

Diversos integrantes da equipe técnica de corretoras e gestoras
se consolidaram como porta-vozes de investimentos. Foram
mapeados 19 perfis nessa categoria, responsaveis por 15 mil
publicacdes que alcancaram 1,2 milhdo de pessoas. A média de
engajamento é de 596 interacdes por postagem. O canal de
Pablo Spyer acumula uma média de 10,5 milinteracGes por video
no YouTube, enquanto o de Danilo Zanini soma audiéncia de

338 mil pessoas.

8. PORTAL ESPECIALIZADO

Sites de informacao especializados em economia, financas e
investimento também possuem influenciadores digitais — sdao
20 perfis nesta tipologia. Com uma base de fas de 3,3 milhdes

de pessoas, as 20,6 mil publicacdes dessa categoria tém menor
interacao: 451 por publicacdo. A Arena do Investidor é aque tem a
maior média de interacdes (10 mil) por postagem no YouTube. O
Clube do Valor é o canal com mais inscritos (623 mil) inscritos na
mesma rede.

00 m
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9. EDUCADOR FINANCEIRO

Nove influenciadores formam a categoria dos educadores
financeiros: eles organizam cursos sobre investimentos e tém
como objetivo final a venda desse tipo de conteudo. Sao 8 mil
publicacdes com 218 interacGes por post. As postagens do perfil
Leandro no Twitter sao as que geram mais engajamento: média
de 11 milintera¢des. O Partiu Poupar arrasta 419 mil sequidores
no Instagram.

10. EMPRESA DE SOFTWARE

Sao apenas trés nessa categoria, que engloba empresas de
tecnologia desenvolvedoras de softwares para analises de acoes
e automatizacao de etapas de operacao na bolsa. Esse perfil tem
baixo engajamento médio por postagem (seis) e um nimero
pequeno de publicacées (8 mil). O TradingView Brasil é o grande
nome da categoria, com média de 7.307 postagens no Twitter —
recorde considerando as "outras tipologias".

11. PORTAL DE EDUCACAO

Essa tipologia reuine instituicdes e portais focados em

educacao financeira. Sao apenas dois influenciadores digitais de
investimentos — Assessoria Live e TradersClub —, que somam
baixo volume de postagens (1,4 mil) e de engajamento (média de
257 interacdes por publicacdo).
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Principais influenciadores das demais tipologias

Média de
engajamento

Nome / Tipologia Rede social

Leandro

Educador Financeiro Twitter TTmil
Pablo Spyer YouTube 10,5 mil
Assessoria/Corretora

Arena do Investidor )
Portal Especializado Voulube 10mil
Criptomaniacos YouTube 8 mil
Portal Especializado

PGe no Bolso YouTube 6 mil

Portal Especializado

Nome / Tipologia Rede social Alcance
g::lrlt)ael:z:eaclguzado YouTube 623 mil
EZLtci:;:rulfir?;nceiro Instagram 419 mil
Elcl)ftI:FEspecializado Instagram 418 mil
gg?tglN Ez,t;(g?i;lizado Instagram 388 mil
2:'51<ielgsf)arir:?iCorretora YouTube 338 mil

Nome / Tipologia Rede social Nun}ero.de
publicacées

TradingView Brasil Twitter 7307
Empresa de Software
0Zé,do Clu.be do !’al Rico Twitter 6.064
Educador Financeiro
o Astyanax da Bolsa .
Investidor Independente Twitter 5958
Peter Lynchado .
Investidor Independente Twitter 3375
Henrlque.Esteter Twitter 2820
Assessoria/Corretora

e I\
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O “TAMANHO"DO
INFLUENCIADOR

Pequenos, médios, grandes e gigantes: esses sdao 0s tamanhos dos
influenciadores de investimento a partir do numero de seguidores nas
midias sociais. Como elas tém caracteristicas distintas, a avaliacao foi
feita individualmente em cada rede.

0 tamanho do influenciador é um fator importante, mas nao o unico
que determina a relevancia daquele personagem. Um perfil classificado
como pequeno tem menor alcance em seguidores, mas pode ter um
amplo poder de influéncia sobre sua base, enquanto um considerado
gigante pode falar com milhées de pessoas, mas nao ter uma interacao
do publico que seja das mais altas.

N
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/ Influenciadores de Investimentos

v
0

Essa classificacao de tamanhos é dinamica e as réguas
de corte mudam dia a dia, ja que a quantidade total de
seguidores dos perfis também varia com velocidade.

Para este relatdrio, foi usado um nimero
estatico, ja que estavamos avaliando o
mesmo alcance sempre. Confira:

Classificacao de grandeza dos influenciadores nas redes sociais

)

Gigante
acima de 194.500

Grande
de 70.551a194.500

Médio
de 8.276 a 70.550

Pequeno
ateé 8.275

Instagram

Gigante
acima de 139.970

Grande
de 41.083a138.970

Médio
de 11.330 a 41.082

Pequeno
ate 11.329

L

Gigante
acima de 30.448

Grande
de 14.576 2 30.448

Médio
de 4.882 a14.575

Pequeno
até 4.881

f

Facebook

Gigante
acima de 27.675

Grande
de 6.664 a 27.675

Médio
de 1.608 2 6.663

Pequeno
ate 1.607
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TRENDS: POPULARIDADE CRESCENTE

Alguns influenciadores merecem ser observados
com lupa por causa da rapida ascensao em

termos de popularidade. 0 ranking foi organizado
considerando os tamanhos dos perfis nas quatro redes sociais,
para facilitar a visao e a comparacao sobre o aumento real do
numero de seqguidores no periodo.

Entre os pequenos
Por terem uma base menor, o crescimento dos influenciadores
pequenos pode chegar a variacoes de até trés digitos — como é

0 caso da Carteira Inteligente e do Pablo Sangalli no Instagram,
Convex Research no Twitter e Gorila Investimentos no YouTube.
Houve, ainda, canais que tinham uma base modesta, de menos
de 30 sequidores, e alcancaram os primeiros milhares durante
0 mapeamento. A exemplo, temos os canais Holder Iniciante e
SHEIK Trades, que cresceram cerca de 24.000% e 20.000%

no periodo.

Influenciadores pequenos em ascensao

Instagram Facebook
Influenciador Influenciador
Carteira Inteligente 7,4 mil 285% Rob Correa 5N 75%
Pablo Sangalli 2,4 mil Mm% Marcelo Fayh 389 50%
Ricardo Schweitzer 11 mil 57% Danilo Bastos 258 50%
Holder Iniciante 178 55% Investidor Sardinha 273 45%
Dalton Vieira 9,7 mil 54% Stock Pickers 1,1 mil 40%

Holder Iniciante 5,7 mil 23.858% Convex Research 1,3 mil 100%
Sheik Trades 4,4 mil 19.891% Investidor Sardinha 867 62%
Gorila Investimentos 810 569% Gabriela Mosmann 3.4 mil 45%
E-Investidor 5,9 mil 74% Pablo Sangalli 1,6 mil 37%
Pedro Bresser 5,6 mil 53% Fausto Botelho 2,1 mil 36%

N
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Entre os médios

Alguns personagens quase dobraram sua base de publico — os
Criptomaniacos, por exemplo, chegaram a um alcance de 6,4 mil
perfis no Twitter, um avanco de 95%. Ja no Facebook, a alta foi de
28%, chegando a 3,7 mil seguidores na fanpage.

Outros destaques sao Fernanda Mansano e Vocé Investidor.
Enquanto a influenciadora avancou 78% no Twitter (7,6 mil
seqguidores) e 38% no Instagram (22 mil), os perfis do Vocé
Investidor despontaram no YouTube e no Facebook, com

crescimentos de 49% (64 milinscritos) e 31% (1,6 mil sequidores),
respectivamente.

Influenciadores médios em ascensao

Instagram

Facebook

Influenciador

Marilia Fontes 20 mil 51% Vocé Investidor 1,6 mil 31%
Renda Segura 20 mil 45% Criptomaniacos 3,7 mil 28%
Charlles Nader 13 mil 39% E-Investidor 3,1 mil 17%
Fernanda Mansano 22 mil 38% InvestNews 5 mil 16%
GL Flix 24 mil 35% Julia Mendonca 17 mil 5%

B7 Invest 30 mil 4.592% Criptomaniacos 6,4 mil 95%
Henrique Stuart S5Tmil 60% Uallace Moreira 9,4 mil 94%
Vocé Investidor 64 mil 49% Fernanda Mansano 7,6 mil 78%
Investimento em Acao 70 mil 43% E-Investidor 10 mil 54%
Liberta Investimentos 39 mil 39% Portal do Bitcoin 14 mil 53%

00 m
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Entre os grandes

Nessa categoria, o perfil que mais avancou foi o do Favelado
Investidor, com alta de 660% de seguidores no Facebook,
totalizando 12 mil em fevereiro. Nas demais redes, o destaque

fica com Julia Wazlawick, que avancou 85% no Instagram; Renda
Segura, que cresceu 81% no YouTube; e Professor Baroni, com alta
de 37% no Twitter.

Os Criptomaniacos, que sao médios no Twitter e no Facebook, sao
considerados grandes no YouTube: cresceram 39%, o segundo

maior avanco da rede nesse tamanho de influenciador, e somam
85 milinscritos em fevereiro.

Influenciadores grandes em ascensao

Instagram Facebook

Influenciador Influenciador
Julia Wazlawick 61 mil 85% Favelado Investidor 12 mil 660%
Vini Rich 124 mil 63% Flls BR 8,3 mil 19%
Stormer 19 mil 54% TradeMap 9,4 mil M%
Ramiro G. Ferreira 123 mil 42% Luciana Seabra 12 mil 6%
Investidor Sardinha 76 mil 35% Nord Research 16 mil 5%

Renda Segura 85 mil 81% Professor Baroni 17 mil 37%
Criptomaniacos 128 mil 39% Rafael Paschoarelli 15 mil 34%
Investimento em Acao 71 mil 35% Felipe Tadewald 22 mil 34%
Riqueza em Dias 97 mil 33% Economista Sincero 15 mil 3%
Pablo Spyer 75 mil 30% Pedro Menin 16 mil 29%

N
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Entre os gigantes

Também ha crescimento acelerado mesmo quando o
influenciador ja fala com dezenas de milhares de pessoas. O
Favelado Investidor, que é um case de sucesso entre os grandes
do Facebook, ganha titulo de gigante em todas as outras redes.
Sua base no Instagram cresceu 35% e chegou a 394 mil. No
YouTube e no Twitter, ele avancou 29% e 17%, respectivamente,
alcancando 266 milinscritos e 82 mil sequidores de seus tweets.

Influenciadores gigantes em ascensao

Instagram Facebook

Influenciador Influenciador
Café com Ferri 876 mil 205% Samy Dana 181 mil 25%
Ports Trader 11T mil 82% Portal do Bitcoin 31 mil 20%
Ronaldo S. Bitcoin RS 333 mil 38% Atom Vida de Trader 105 mil 4%
Favelado Investidor 394 mil 35% Fernando Gées 52 mil 3%
Jovens de Negdcios 363 mil 24% Clube do Valor 38 mil 3%

Influenciador Seguidores | Crescimento
Favelado Investidor 266 mil 29% Salim Mattar 128 mil 21%
InvestNews 230 mil 20% Tavi Costa 67 mil 17%
Dinheiro com Vocé 563 mil 17% Favelado Investidor 82 mil 17%
Jovens de Negdcios 1,2 mi 17% Alfredo Menezes 35 mil 16%
Fernando Ulrich 244 mil 15% 0 Primo Rico 59 mil 15%

N
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NA BOCA
DO POVO

0 universo de investimentos nas redes sociais € amplo e abrange

multiplos assuntos, tipos de comunicacao e publicos-alvo que
justificam variadas abordagens pelos influenciadores. Muitas
vezes, os influenciadores abordam temas paralelos a esse
universo, como a pandemia da Covid-19 e a saude publica, como
gancho para discutir financas e investimentos.

Analisamos todos os assuntos abordados e elencamos os seis

de destaque, incluindo os porta-vozes que tém a melhor relacao

entre a quantidade de posts e 0 engajamento do publico dentro de
@ enviar cada tematica. Confira as principais descobertas a sequir:

N
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1. DICAS DE INVESTIMENTO E ACOES

As publicacdes costumam trazer dicas sobre como, no

qué e em que momento investir, as melhores acées para
comprar em contextos diversos, investimentos emalta e
como o investidor pode proteger suas aplicacoes. Também
incluem analises de tipos de produtos e da bolsa de valores,
da conjuntura econémica e comparacoes entre acées. O
conteudo é concentrado em sugestdes e analises — em
geral, nao haindicacées ou recomendacdes diretas de
investimentos.

As dicas de investimentos e acoes

sao o conteudo que mais marca

presenca no relatdrio, respondendo por
aproximadamente 5% das publicacoes.

Essa tematica é explorada principalmente pelos perfis de
produtores de conteudo e de portais especializados em
investimento. Os "porta-vozes" aqui sao os canais O Primo
Rico, Me Poupe! e Economista Sincero no YouTube. Ja no
Instagram, quem brilha é Nathalia Arcuri e Nath Financas — a
orientadora financeira é também destaque no Twitter.

@ enviar
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Os produtos de investimento foram citados 445 vezes
nessatematica, enquanto acbes especificas receberam

140 mencoes. Os produtos mencionados foram dividendos
(32,81%), moedas (18,20%) e acbes (13,48%). Ja olhando para
as citacoes diretas a ativos de empresas, foram faladas a
Petrobras (10%), Vale (8,57%) e Raizen (5%). Confira abaixo a
quantidade de mencées a cada um, assim como a evolucao

das citacdes ao longo dos meses.

Produtos e acbes mais mencionados

Dividendos (D 32815 Petrobras () 10,00%
Moedas (MDD 18.20% vale @ 857%
Acses (D) 13.48% Raizen Energia @) 5,00%

Fundos imobilizrios (NP 13.26% AES Tiete @ 4,29%
Tesouro Direto () 5.84% oi @ 357%
Poupanca @) 517% Weg @ 3,57%
*BDRs @ 2.92% Singia @ 2,86%
Iméveis @ 2.70% Taesa @ 2,86%
Commodities . 2,47% Magazine Luiza . 2,86%
Dl € 112% PetroRio @ 2,14%

Outros . 2,02% Outras

O,OIO% 10,60% 20,60% 30,60% 40,60% O,OIO% 20,60% 40,60% 60,CI)O%

Evolucao mensal das citacdes a produtos
o0 43
40
30
20

10

0 0972020 10/2020 11/2020 12/2020 01/2021 0272021

“®- Dividendos ‘@ Moedas @ Fundos imobiliarios @ Acbes @ Criptomoedas

* BDR: Brazilian Depositary Receipts | CDI: Certificado de Depdsito Interbancario m
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2. CRIPTOMOEDAS

Menina dos olhos de muitos investidores nos ultimos anos,
as criptomoedas sao um dos assuntos mais comentados.

Muitos influenciadores e portais se dedicam
exclusivamente a debater esses ativos —
“cripto” é considerada uma tematica de
nicho. As publicacées retinem noticias, recomendacdes

e analises sobre a classe e as criptomoedas disponiveis,

seus valores e a variacao diaria das cotacées no Brasil e no
exterior.

0 tema foi detectado em cerca de 4% dos posts e é
especialmente popular em portais especializados. As
criptomoedas sao foco em varios tipos de postagens,
incluindo aquelas informativas e as analises de resultados
diarios. Os maiores influenciadores do tema no YouTube sao
o Dinheiro com Vocé - Por William Ribeiro, Fernando Ulrich e
Criptomaniacos. No Instagram, o topo

fica com Bruno Perini - Vocé Mais Rico e Riqueza em Dias.
Jano Twitter, os destaques sao Favelado Investidor e
Economista Sincero.

@ enviar
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Com 79,76% das citacdes, as moedas (e aqui falamos de
dolar, real, euro etc.) foram os produtos mais mencionados
nas publicacbes sobre 0 assunto, seguidas por imoveis
(4,76%) e acdes (3,57%). Acbes especificas foram
mencionadas 10 vezes, principalmente Vale (20%), Cyrela
Commercial Properties CCP e CSN (ambas com 10%). Veja a

proporcao de mencées e o desempenho mensal delas:

Produtos e acbes mais mencionados

Moedas ENAYS Vale 20,00%
s @476 gt R
Imoveis @ 476% Covtep 10,00%
Acoes @ 3,57% osN G 000
Poupanca @ 3,57% Klabin S/A (G P 10.00%
’ ° v QD 100
Dividendos @ 3,57% i 10,00%
Commodities § 2,38% cvc Brasil (D 10.00%
Derivados ( 1,19% itau Unibanco (G D 10.00%
Tesouro Direto ( 1,19% rFrAS-LE (D 10.00%
000% 2000% 40,00% 6000% 80,00% o3 G 10.00%

1 1
O,OIO% S,OIO% 10,60% 15,00%  20,00%

Evolucao mensal das citacées a produtos

o0 143
140
120
100
80
60
40
19 14 14
20 b 8 9 ]
3
2 ——Z% —— o’
0 09/2020 10/2020 1172020 12/2020 01/2021 02/2021

@ Criptomoedas @ Moedas @ Dividendos @ Poupanca @ Imoveis
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3. ANALISES DE ACOES

Essa tematica abrange analises técnicas, fundamentalistas
e graficas de acoes, além de avaliacdes de resultados

que buscam aprofundar o entendimento sobre como

esses papéis se comportam. Outro tema bastante
explorado sao os fundos imobiliarios. As analises

de acdes representam cerca de 4% do
conteudo monitorado e estao presentes nas
publicacoes dos perfis de traders, analistas
e produtores de conteudo.

De forma geral, os conteudos sdo apresentados como
analises de resultados de investimentos. O YouTube é a
plataforma que tem mais conteudos dedicados a essa
tematica, com destaque para os canais Economista Sincero
e GL Flix.

@ enviar
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/ Influenciadores de Investimentos

Durante o monitoramento, foram 504 mencdes a produtos.
As acdes, compreensivelmente, ficam no topo (69,05%),
seguidas por moedas (13,89%) e dividendos (8,93%). Em
relacao a acoes especificas, foram 483 mencdes, em que
se destacam os papéis da Petrobras (6,83%), IRB Brasil RE
(4,35%) e 0i (4,14%). Veja os numeros completos abaixo,
assim como a quantidade de mencées por més:

Produtos e acbes mais mencionados

Acses D 69,05% Petrobras . 6,83%

Moedas (@D 13,89% IRB Brasil RE () 4,35%
Dividendos (@) 8,93%
oi @ 414%
ol @ 437%

Fundos imobiliarios {139% Magazine Luiza @575%

Tesouro Direto ( 0,60% Cogna ‘ 2,69%
Derivativos (0,60% Via Varejo .2,69%
Debéntures (0,40% ,
Itadsa ‘ 2,48%
Imoveis (0,20%
Ambev S/A §2,28%
*LFN ( 0,20%

Poupanca (0,20% Cielo ‘2.07%

Subscricdo (0,20% outros (i GEEEED-:

1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
0,00% 20,00% 40,00% 6000% 80,00% 0,00% 20,00% 40,00% 60,00% 80,00%

Evolucao mensal das citacdes a produtos

100 92
87

80

60

40

14
20 10 12
b 7 4
0 09/2020 10/2020 11/2020 12/2020 01/2021 02/2021
@ Acdes @ Moedas @ Dividendos @ CDI @ Criptomoedas
* LFN: Letra Financeira do Tesouro m
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4. DAY TRADE

Pratica que ganhou popularidade no Brasil recentemente,

o day trade (compra e venda de acdes em um mesmo dia)
é outro tema recorrente entre os influenciadores digitais. A
aposta é na divulgacao de conteudos e analises ao vivo, em
que realizam operacoes, dao dicas sobre como operar de
formaindependente e indicam ferramentas, cursos e aulas
para otimizar os ganhos e se aprofundar no assunto.

Muitos se dedicam exclusivamente a
esse tipo de conteudo, seja de forma
independente ou em perfis comandados

por analistas de corretoras e gestoras. Alguns
grandes nomes do tema sdo Stormer, Alison Correa e

Ports Trader no YouTube. Atencao tambeém para Fabricio
Goncalvez e Berman Trader, no Instagram, e Faria Lima
Elevator, no Facebook.

@ enviar
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Dentro da tematica, os produtos foram mencionados 175
vezes, com foco em moedas (75,43%), acdes (10,86%) e
dividendos (5,14%). Ja as acdes especificas foram citadas 64
vezes: Petrobras (6,25%), Raizen e Santo Anténio Energia
(ambas com 4,69%). Confira abaixo a proporcdo de citacoes,
assim como a evolucdao mensal por produto:

Produtos e acbes mais mencionados

Moedas 75,43% Petrobras . 6.25%

Raizen Energia . 4,69%
Acdes . 10,86%
Sto. Antonio @ 4,69%

Dividendos () 514% Cosan @ 4,69%

Commaodities ‘ 3,43% bommo .S'BA

Enauta Part .3,13%
en (286% Eternit (1,56%

Derivativos ‘1.14% MMX Mineracao {156%

Itausa (1,56%

Poupanca 10,57%
D1000VFARMA {1,56%

Fundos imobiliarios (057% outras (D 57, <

1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
0,00% 20,00% 40,00% 60,00% 80,00% 0,00% 20,00% 40,00% 60,00% 80,00%

Evolucao mensal das citacoes a produtos
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5.ABERTURA E FECHAMENTO DE MERCADO

“Ibovespa sobe 0,82% e ultrapassa 120 mil pontos ao fim
do pregao". Frases como essa sao recorrentes na tematica,
composta majoritariamente por conteudos ao vivo e
publicacdes com analises e comentarios sobre resultados
de acoes e da bolsa noinicio e no final do dia.

Esse tipo de assunto é um dos prediletos
entre os perfis de portais especializados,
traders e casas de analise.

Cerca de 2% do conteudo monitorado corresponde a posts
sobre esse tema. Os porta-vozes aqui sao Flls BR e André

Machado, o Ogro de Wall Street, no Instagram. Este ultimo

também brilha no YouTube, junto a Arena Trader XP.

@ enviar
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Houve 171 menc6es a produtos, a exemplo de moedas
(43,27%), acbes (36,26%) e fundos de investimento
imobiliario (11,70%). As acoes foram citadas 217 vezes e

as prediletas foram Petrobras (10,60%), Camil Alimentos
(7,83%) e Raizen (5,99%). Veja a divisdo por tipo de produto e
a evolucao de cada um no periodo:

Produtos e acbes mais mencionados

Moedas 4327% Petrobras . 10,60%
camil @) 7.83%
Raizen Energia . 599%

Fundos imobiliarios. () 11.707% PetroRio {230%

Dividendos . 4,68% Banco do Brasil ‘1,84A
Cogna (1,38%

Commodities ‘ 1,75% Bradespar (138%

cor (117% Vale (1,38%

Enauta Part (1,38%
Tesouro Direto ‘ 0,58%
Azul (1,38%

BDRs (0,587% outros (D - 5%

] ] ] ] ] ]
0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 0,00% 20,00% 4000% 60,00% 80,00%

Evolucao mensal das citacdes a produtos
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6. EDUCACAO FINANCEIRA

Ajudar o brasileiro a lidar melhor com as financas, poupar
e investir ¢ o mote dessa tematica. Os influenciadores
costumam trazer dicas sobre como conseguir renda
extra, economizar e cuidar melhor do dinheiro, além de
recomendacdes para comecar a aplicar mesmo com o
salario curto.

Os que se dedicam a esse tema sao os
produtores de contetido, sendo que alguns
deles sao mais especializados em educacao

financeira do que no tema de investimentos.
As publicacoes tém foco educativo, com respostas para
duvidas dos seguidores e passo a passo para questées
praticas do cotidiano.

Me Poupe!, O Primo Rico e Economista Sincero sao os
grandes nomes de educacao financeira no YouTube,
acompanhados por Gustavo Cerbasi, Nathalia Arcuri e Nath
Financas no Instagram. Nath também brilha no Twitter, junto
com Cristiane Fensterseifer.

@ enviar
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Durante o monitoramento, foram 140 mencdes a produtos,
com destaque para moedas (31,43%), dividendos (21,43%) e
poupanca (17,14%). Acdes especificas de empresas listadas
na bolsa foram citadas 19 vezes, com foco em Localiza, Weg
e Banco Inter (cada uma com 10,53% das mencées). Confira
a evolucao mensal dos produtos abaixo, assim como a

proporcdo de citacoes a cada um:

Produtos e acbes mais mencionados

Moedas (. 1 <3 Localiza 10.51%
Dividendos (D 2143% Weg 10,51%
Banco Inter 10,51%
Poupanca (RN 17.14%

Energias BR (D 5267

Tesouro Direto - 9,29% 0i — 5,26%

Fis (D 7.86% Singia (D 5267

Acses (@ 4,29% Escelsa (D 5267

Magazine Luiza (GG 5.26%
Camil QD 526
santos Brasil (D 5.26%

Iméveis @ 2,14%

coB @ 214%

BORs @ 143% B2W Digital (D 5,267

Derivativos ‘0,71% Grupo Mateus (D .26

coi (071% Enersul (NG 5.26%

e ‘ 071 Grupc? Natura _ 526%

' Microsoft (D 5.26%

Subscricao §0,71% Hapvida (D 526
000% 1000% 2000% 3000%  40,00% 000% 250% 500% 750% 10,00% 1250%

Evolucao mensal das citacdes a produtos em “educacao financeira
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E um "olhar de fora": com certeza vocé ja foi bombardeado por
um video repetidamente sugerido pelo algoritmo do YouTube, 0
que da a sensacao de que so se fala naquele assunto, que ele esta
bombando na rede. Mas nem sempre isso é verdade: os clusters
mostram que determinado assunto pode ter bastante audiéncia,
mas ela estar isolada das demais. Ou seja, aquele conteudo pode
aparecer sem parar porque vocé esta dentro da bolha daquele
assunto, seja pelos seus interesses nas redes ou pelo tipo de
video que vocé assiste.
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Nessa analise, os videos sao agrupados em clusters: conjunto que
trata de assuntos similares e que tém uma audiéncia em comum.
Cada ponto representa um video e as linhas pontilhadas (arestas) sao

essas conexdes de temas e publicos entre eles. Quanto maior a
proximidade entre dois clusters — ou quanto mais
“misturados” estiverem, por meio da intersecao de
arestas — mais préximos eles serao nos assuntos

abordados e nas audiéncias. Damesma forma, quando ha um
cluster isolado, que nao interage ou se mistura com os demais, significa
que a sua audiéncia nao interage com os outros videos da rede. Ou seja,

seu poder de influéncia é focado naquele publico especifico e nao se
expande para os demais espectadores.

Para exemplificar, analisamos 1.691 videos divulgados entre 17 e 31
de marco de 2021. No periodo, foram sete principais clusters, que
representam cerca de 90% do conteudo publicado no YouTube pelos
influenciadores de investimento, com 23.731 arestas.

Dicas de investimento
e acoes

Analises de acoes

Trade, abertura e
fechamento de mercado

Salas ao vivo de
day trade

Criptomoedas e
conjuntura econémica

Dicas e analises
de acoes

Analises ao vivo

(Conhega a seguir as descobertas sobre cada um desses clusters, elencados por tamanho. @
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64 /74 ANBIMA




/ Influenciadores de Investimentos & & L/T;J ‘ uma analise sobre o Youtube

1. DICAS DE INVESTIMENTOS E ACOES

O maior cluster da rede é responsavel por cerca de um quarto
(26%) de todo o contetido publicado. Esse grupo aposta,
majoritariamente, em dicas de investimentos e ensina como

a audiéncia pode investir. Quem mais publicou aqui foi o canal
InvestNews BR, mas a maior influéncia na formacdo darede
(ocupa o espaco central) ficou com O Primo Rico. Ja quando o
foco é conectividade, ou seja, arelacao com outros conteudos, o

destaque é o canal Dinheiro Com Vocé, de William Ribeiro.

InvestNews BR

Suno Noticias

Peterson Siqueira

O Primo Rico

Dinheiro Com Vocé
Por William Ribeiro

e
e
-
o
»

Ranking de frequéncia

Ranking de centralidade Ranking de conectividade

InvestNews BR O Primo Rico Dinheiro com Vocé
Suno Noticias Dinheiro com Vocé Economista Sincero
Peterson Siqueira Economista Sincero 0 Primo Rico
Academia do Dinheiro Investidor Sardinha Dica de Hoje
Investidor Sardinha Clube do Valor Investimento em Acao
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2. ANALISES DE ACOES

Com videos de analises de acdes e fundos de investimento,

esse cluster é responsavel por 17% do conteudo da rede. O canal
Economista Sincero foi 0 mais central do agrupamento e, também,
0 canal com a maior capacidade de conectar sua audiéncia com
outros conteudos. Em termos de frequéncia, quem lidera o ranking
e o canal Holder Iniciante.

Holder Iniciante

Walter Gomes

¥lmieo  Tmilhao

Economista Sincero

@

Ranking de frequéncia Ranking de centralidade Ranking de conectividade

Holder Iniciante Economista Sincero Economista Sincero
Walter Gomes Rafael Bevilacqua Nord Research
Tmilhao 1Bilhao Educacao Financeira Rafael Bevilacqua
Dalton Vieira GL Flix GL Flix
Adriano Santos Capitalizo Investir e Cocar é s6 Comecar
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3. TRADE, ABERTURA E FECHAMENTO
DE MERCADO

Terceiro cluster da lista, cerca de 15% das publicacées sao de
conteudo de day trade e lives com comentarios de abertura

e fechamento de mercado. O Trader Disciplinado, de Mikail
Maksymiw, especializado em discutir as melhores a¢des na bolsa
e o fechamento de mercado, é o lider em volume de posts. Os
canais de André Moraes e o Stormer sao os que chamam atencdo
em centralidade e em conectividade.

Mikail Maksymiw

André Moraes

Stormer

@

Ranking de frequéncia Ranking de centralidade Ranking de conectividade

Mikail Maksymiw

Trader Disciplinado André Moraes Stormer
André Moraes Stormer André Moraes
Stormer LS.COM.VC LS.COM.VC
André Machado, André Machado, André Machado,
0 Ogro de Wall Street 0 Ogro de Wall Street 0 Ogro de Wall Street
Eleven Financial Thiago Bisi Rodrigo Cohen
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4. SALAS AO VIVO DE DAY TRADE

Com 11% do conteudo, esse cluster contém videos ao vivo

de operacbes de compra e venda de ac6es. Os canais sao
tanto ligados a corretoras como comandados por traders
independentes. Quem mais publicou foi a Arena Trader XP, que
também ganha em centralidade (influéncia) e conectividade.

O canal produz lives diarias com assessores da plataforma de
investimentos.

Arena Trader XP

Espaco Trader Easynvest

Pde no Bolso

Ranking de frequéncia Ranking de centralidade Ranking de conectividade

Arena Trader XP Arena Trader XP Arena Trader XP
Espaco Trader Easynvest Charlles Nader Charlles Nader
Sharks Investment School Sharks Investment School
Pde no Bolso Aliakyn Pereira de Sa Aliakyn Pereira de Sa
Aliakyn Pereira de Sa Pde no Bolso P6e no Bolso
Rodrigo Cohen Danilo Zanini Espaco Trader Easynvest
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Empiricus

Pablo Spyer

Liberta Investimentos

Fernando Ulrich

“

O
©
€

@

Empiricus
Pablo Spyer
Liberta Investimentos
Stock Pickers

Nord Research

Ranking de frequéncia Ranking de centralidade Ranking de conectividade

8 QO W% ‘ uma analise sobre o Youtube

5. CONJUNTURA ECONOMICA
E CRIPTOMOEDAS

Temas mais abrangentes, como discussdes sobre conjuntura
econémica no Brasil e no exterior, e o universo das criptomoedas
formam o quinto cluster darede, com 10% do contetido. Os
responsaveis pelo maior volume de posts foram a casa de
analise Empiricus e o economista Pablo Spyer, conhecido pelos
videos da série diaria "Minuto Touro de Ouro", em que faz um giro
rapido pelos acontecimentos relevantes e as expectativas do dia
nas bolsas estrangeiras. Fernando Ulrich é o principal tanto em
centralidade quanto em conectividade.

Fernando Ulrich Fernando Ulrich
Nord Research Nord Research
Empiricus Stock Pickers
Yubb Liberta Investimentos
Fausto Botelho Empiricus
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6. ANALISES E DICAS DE ACOES

Com 7% do conteudo, esse agrupamento mescla analises de
acoes, dicas de produtos e sugestdes sobre como investir. O canal
Clube dos Dividendos encabeca a lista dos publicadores, seguido
pelo Dica de Hoje, que também brilha na conectividade. O canal
com maior centralidade é o de Rafael Bevilacqua, da Levante Ideias
de Investimento.

@ Clube dos Dividendos

)
Dica de
H

0Je DicadeHoje

RESEARCH

~ )RESEARCI

Peterson Siqueira

Rafael Bevilacqua

Ranking de frequéncia Ranking de centralidade Ranking de conectividade

Clube dos Dividendos Rafael Bevilacqua Dica de Hoje
Dica de Hoje Dica de Hoje Capitalizo
Levante Investimentos Capitalizo William Ribeiro
Dinheiro com Vocé
Capitalizo William Ribeiro _
p Dinheiro com Vocé Rafael Bevilacqua
Prof. Vicente Guimaraes Clube dos Dividendos Prof. Vicente Guimaraes
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7. ANALISES AO VIVO

Dois canais formam esse cluster, com analises ao vivo dos
pregdes da bolsa de valores. Tenha Metas e Inversa sao
responsaveis por cerca de 4% do conteudo darede - o primeiro é
destaque em frequéncia, centralidade e conectividade.

Tenha Metas

Inversa

Ranking de frequéncia Ranking de centralidade Ranking de conectividade

Tenha Metas Tenha Metas Tenha Metas
Inversa Inversa Inversa
oo IX\
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Os influenciadores digitais de investimento sao um fenémeno

ascendente no Brasil. Seus videos e postagens sobre temas tao
diversos, que vao de boas praticas para controle das financas até
técnicas de day trade, ja arrastam uma audiéncia estimada em

74 milhdes de pessoas. Esse publico € o equivalente a um terco

da populacao brasileira e superior até a soma dos seguidores de
grandes e consolidados portais de noticias no pais. Em pouco mais
de quatro meses, 266 influenciadores foram responsaveis por
mais de 160 mil posts.

A relevancia desses players nao esta so no superlativo dos
numeros que alcancam, mas, principalmente, no papel que
desempenham para o avanco da educacao financeira. Eles
falam diretamente e tém poder de persuasao junto aos
investidores e possiveis investidores. Muitas vezes, assumem o
desafio de traduzir os conceitos e termos técnicos do mercado
para uma linguagem acessivel, reforcando a ideia de que investir
é para todos.
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Sua atuacao nao esta alheia as instituicbes — faz parte da
estratégia delas. As casas estdo presentes no ambiente digital
nao apenas para reforcar seu posicionamento institucional,

mas também para se engajar com esses players (que, muitas
vezes, nascem de dentro da propria instituicdo) e falar com quem
importa: o investidor.

Ao mapear esses personagens, a ANBIMA entende que os
influenciadores tém um papel de extrema importancia em

uma das nossas missdes — a de incentivar uma cultura de
investimentos no Brasil. Garantir o amplo acesso a educacao
financeira e disseminar informacao de qualidade sobre o mercado
financeiro para a populacdo é peca-chave desse quebra-cabecas.

Com este relatdrio, entendemos melhor quem sao esses
personagens, qual o tamanho de seu publico, sobre o que
falam e quais estratégias usam para educar e influenciar seus
seguidores. Este mapeamento é um retrato do periodo de
analise, de setembro de 2020 a fevereiro de 2021, e sabemos
que a dinamicidade das redes delimita a data de validade das
informacdes. Por isso, nossa intencao é repetir e aprimorar o
estudo todos os anos. A andlise desses dados é um prato cheio
para compreender ndo so a dinamica atual desse ecossistema,
mas também quais nichos podem ser explorados para que as
conversas sobre financas e investimentos crescam cada vez mais.
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