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RAIO X DO INVESTIDOR BRASILEIRO - 72 edicdo
// Dados gerais da pesquisa

Populacao amostral:
pessoas com

5.814

pessoas entrevistadas
correspondem a »“ 5 regiaes do Brasil
160,1 milhGes de habitantes*

*CENSO 2022
24, 47. 29

Margem de erro:
1 ponto percentual

Fase de campo
entre os dias 6 e 24 de
novembro de 2023
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// Quem conseguiu economizar?

42% I 49% +
aplicou em | 30%
P ceiro. 31%
~ . i i ()
g 30 da populagio conseguiu financeiros
N Y@l economizar algum .
 dinheiro em 2023 17% W 15%
~ guardou o ] 20%
g dinheiro - 13%
X 32%
i 7% 8%
o comprou imével§ [] 5%
~ 27% casa propria
7 ey %
6% B 6%
comprou 6%
carro/ moto/ = .
48 15 caminhio W 3%
0 0
A A) I Classe A/B
CLASSE A/B CLASSE C CLASSE D/E I Classe C
B Classe D/E M
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Percentuais de quem investe
(por estrato social)

d

55% 57%

52% N O
37% | 38% 36% " 36%
’ o 31% 8 599 |
i 20% i 20% i i 169%
* * I

2023 2022 2021

M Populacdo M Classe A/B [0 Classe C B Classe D/E

Base: Total da amostra: 2022: 5.818 entrevistas / 2023: 5.814 entrevistas. Por estrato social (2022): Classe AB — 1.571 entrevistas | Classe C — 2.713 entrevistas | Classe DE — 1.534 entrevistas. Por estrato social (2023): Classe AB: 1.475 / m
Classe C: 2.800 / Classe DE: 1.539. ANBIMA
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// Projecao de novos investidores e investidoras

[ Populacao J

Previsao para 2022 Previsao para 2023 Previsao para 2024
(feita em 2021) (feita em 2022) (feita em 2023)

Pessoas que investem e
que indicaram intengao de
migrar para produtos nao
financeiros ou
parar de investir

Pessoas que investem e
gue indicaram intengao de

migrar para produtos ndao
financeiros ou 9% 1 3MI

parar de investir T l

Pessoas que nao
investem e que
indicaram intengao de
migrar para produtos
financeiros ou
comegar a investir

2o, 5% 5% 4%
0
1%

Previsio  Real Previsio  Real Previsdo '\
ANBIMA

Pessoas que nao
investem e que
indicaram intengao de
migrar para produtos
financeiros ou
comegar a investir

Saldo +4pp

+8 milhoes

de pessoas
investidoras
em 2024




Caderneta de poupanca

Compra e venda de imdveis
Fundos de investimento

Titulos privados

Moedas digitais

Acdes na bolsa de valores

Titulos publicos via tesouro direto
Plano de previdéncia privada

Em casa/no colchdo

N3o conhecem/ndo utilizam

// Produtos mais utilizados para investimento

Populagao
2023

25%
4%
4%
5%
4%
2%
2%
2%
3%

57%

Quem
investe

68%
4%
12%
13%
10%
7%
5%
7%
2%

RAIO X DO INVESTIDOR BRASILEIRO - 72 edigdo
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Produtos mais utilizados para investimento

/ o
(por geracao, em %) ] - 3 B
GeragdaoZ Millennials GeragaoX Boomers
29%Q 31%
24%

(16-27 anos) ~ (28-42anos)  (43-62 anos) (63+ anos)

7% 8%
4% 5% 4% 6% 5% 5%
2% 3% 3% 3% 3/ 2%
— e 2 Sk -l 0%
Caderneta de poupanca  Compra e venda de imoveis  Fundos de investimento Titulos prlvados Moedas digitais/

criptomoedas /criptoativos

6%
3% 3% 2% 1% 2% 3% 1% 1% 1% 3% 3% 3% ] 3% 2% 1%

Acoes na bolsa de valores Titulos publicos via Tesouro Direto Previdéncia privada Em casa/ no colchdo

@ @

Ndo conhecem/ ndo utilizam: Geragdo Z (58%) | Millennials (54%) | Geragéio X (58%) | Boomers (60%) ANBIMA



// Quais os motivos de ter escolhido o produto financeiro?

[ Populagao ]

2021 2022 2023

\_

Retorno @ 34% 34% 34%

e (@) 25% 25% 23%

Facilidade/

comodidade @ 17% 14% 16%

Imagem

da marca @ 12% 11% 13%

Reserva @ 8% 8% 6%

Nao ter
burocracia

N3o paga juros/
impostos

Indicacao de
amigos/parentes

Nova tendéncia
do mercado

N3do sabe/ ndo
lembra

2021

(&) 4%
3%
() 2%
(6) 3%
(2) 2%

2022 2023
5% 4%
3% 3%
2% 2%
2% 2%
2% 2%

RAIO X DO INVESTIDOR BRASILEIRO - 72 edigdo

@

—

°D

R

o

)
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Seguranca financeira

Retorno financeiro

Poder retirar o dinheiro
em caso de necessidade

Economia/ndo perder o
controle dos gastos

Aplicar/comprar/investir em
bens/alcancar objetivos

Nenhuma vantagem

Nao sabe

2

7%
8%
6%

3%

2%
3%

2%

%

2%

8%
6%
7%
8%
7%
6%

23%
27%
28%

Vantagens

44%
44%
44%

M 2021

Investidores
M 2022 I 2023

RAIO X DO INVESTIDOR BRASILEIRO - 72 edigdo

Desvantagens

Baixo retorno
financeiro

Longo prazo para
resgate

Risco por fatores
econdmicos

Prejuizo por resgate
antecipado

Nao ter dinheiro
imediato se precisar

Nenhuma desvantagem

Nao sabe

Vantagens e desvantagens de aplicar o dinheiro em produtos financeiros

7\
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Onde as pessoas que investem buscam informacoes para aplicar o dinheiro

Principal meio

Gerente/ assessor(a)
pessoalmente

Sites de noticias

Amigos/ parentes

Aplicativos e sites de
banco ou corretora
Influenciadores(as)

financeiros(as) - finfluencers

Portais, foruns e blogs

Gerente/ assessor(a)
a distancia
Consultorias de
investimento

N3ao busca informagoes

N 27%
29%
I
B 12%
12%
I 0%
N 19%
18%
I 15
B 11%
12%
I 3%
5%
u 6%
0%
B 5%
3%
1%
6%
3%
B c%
B 6%
3%
W 4%
B 5%
10%
I 15

M 2021
M 2022
M 023

B Classe A/B
Classe C
B Classe D/E

2\
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/4 Canais mais usados para buscar informac¢ao sobre investimentos

(principal meio

)

YouTube Televisao Portais e sites Instagram Revistas/jornais WhatsApp
31% 27% 27% 22% 18%
37% 32% 26% 29% 21% 19%
37% 34% 24% 25% 20% 22%
» ® ® ® O
Podcasts Facebook E-mail Radio TikTok

12% 14% 11% 10% -
10% 18% 13% 11% -

Pessoas que investem e buscam
informacgobes sobre investimentos A

W 2023 W 2022 2021 ANBIMA
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Canais mais usados para buscar informac¢ao sobre investimentos

d

(por classe social/ 2023)

YouTube Televisao Portais e sites Instagram Revistas/jornais WhatsApp
38% 28% 36% 28% 28% 18%
35% 31% 23% pA 20% 17%
22% 41% 18% 17% 16% 20%

» ©O ® (&
Podcasts Facebook E-mail Radio TikTok

18% 9% 9% 6%
11% 12% 11% 6%
4% 14% 10% 4%

B classep/e N
ANBIMA

B cClasseA/B 8 Classe C
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Canais mais usados para buscar informac¢ao sobre investimentos
(por geracdo/ 2023)

Portais Revistas/

YouTube  Televisao e sites Instagram jornais WhatsApp Podcasts Facebook E-mail Radio TikTok

W oeoowooeeEme @ 5 d

ey 52%  21% 36% 49% 19% 19% 23% 12% 9% 5% 11%

(16-27 anos)

Mamamy  42% 29% 33% 32% 26% 20% 16% 11% 13% 10% 6%

(28-42 anos)

o  25%  37% 24% 17% 22% 17% 7% 13% 10% 12% 2%

(43-62 anos)

oy 10% 36% 8% 3% 21% 12% 2% 5% 6% 11% 2%

(63+ anos)

7\
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// Principal meio para fazer investimentos financeiros

Pessoas que investem Por classe social
B 2021 | 2022 | 2023 [ Classe A/B - [ Classe C [l Classe D/E
D 49%
App do banco 43% - 46%
45% 30%
Pessoalmente Lt?’% IR 289% 0
38% 53%
B 6% B 3%
Site do banco B 6% 5%
6% 4%
(y (0]
e (@) | = P
corretora N2 rl%
Telefone @ Zé I %:ﬁ
do banco 2%‘; 12%
: % N 3%
A ON £ B
2% 1% M\

ANBIMA
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Principal meio para fazer investimentos financeiros
(por geragao)

o

GeragdaoZ Millennials GeragaoX Boomers
(16-27 anos) ~ (28-42anos)  (43-62 anos) (63+ anos)

16/ 15/
7% 5% 7% 4o S 6% 2% 2% 19 3% 2% 2% 2%
(o)

App do banco Pessoa/mente Site do App da corretora Te/efone Site da
no banco banco do banco corretora
I/,\

ANBIMA



2023

—
Comprar imovel/ 33%
casa propria 0
.’ .
=) 10%
Comprar carro/ 10%

moto/caminhao

9%

% Usar na velhice/
aposentadoria

= Investir em
negocio proprio

8%

2022

30%

21%

11%

11%

10%

10%

// Destino para o retorno das aplicagcoes

2021

29%

20%

7%

8%

8%

8%

RAIO X DO INVESTIDOR BRASILEIRO - 72 edigdo

2023
= 0
o’)
C Deixar para os filhos 5%
) 4%
: '.? o
ip Pagar contas/dividas 2%
w\:
2%
= mrvg
E5@ Nao sabe/ nada/ 59,

nao tem planos

2022 2021
8% 7%
6% 4%
4% 4%
2% 2%
2% 2%
5% 7%

7\
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RAIO X DO INVESTIDOR BRASILEIRO - 72 edi¢do

// Destino para o retorno das aplicagcoes

Por geragéo | b kR el i S oy
Comprar imével/casa propria 37% 37% 32%
................................................... Manterapllcad016%19%19%
Fazerwagem/passelo/atIWdadesdemzer ............... 8% .................... 9% ................... 1 1% ....................................
....................... CompmrCarm/mow/cammhao17%10%9%
......................... U Sarnavelhlce/aposentado”a6%9%11%
............................... ,nvest’remnegoaopmpno11%10%6%
........................................... , nvest,remeduca§509%9%4%
............................................ Delxarparaosf,,h056%7%3%
.................................. C Onstrwr/reformaracasaz%4%5%
........................................... Pagarcontas/d””daso%3%3%
,nvestlremsaude ............... 1%1%2% ......................................
Naosabe/naotemplanos ............... 5% .................... 4% .................... 4%9% ......... "

ANBIMA
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// Raio X de guem nao investe

G‘y UTILIZARAM OUTROS
0 TIPOS DE INVESTIMENTOS EM 2023

DAS PESSOAS
BRASILEIRAS
NAO INVESTEM

52% NAO GUARDARAM
B DINHEIRO DE JEITO NENHUM EM 2023

Pretendem fazer aplicacao em 2024 NAO pretendem fazer aplicacdo

5 10 56% Para ter seguranca financeira 490 63% Condigdes financeiras
A) 30% Para poder consumir A) 7% Inseguranca e falta de interesse

7\
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Y 4

Quem ainda ndao comeg¢ou uma reserva para aposentadoria, mas pretende iniciar

62% 62%
58% 57%

51%

58%  58% ) 61%
3% 51%

B Do total de pessoas
ndo aposentadas

B Classe A/B
Classe C

2022
W 2023 M Classe D/E
Do total de Do total de Do total de
pessoas ndo pessoas ndo pessoas ndo
aposentadas aposentadas aposentadas
que investem que ndo investem

860 das pessoas entrevistadas Aproximadamente 138 milhdes
A) nao sao aposentadas de pessoas brasileiras

2\
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// Aposentadoria: expectativa versus realidade

Pessoas NAO aposentadas
gue esperam depender do INSS
na aposentadoria

59%
50%

59%
65%

B Populacio M Classe A/B

1 40 das pessoas entrevistadas
A) sao aposentadas

M classe €

73

— g

M Classe D/E

RAIO X DO INVESTIDOR BRASILEIRO - 72 edigdo

Pessoas aposentadas
qgue dependem do INSS para o
sustento na aposentadoria

93%
92%

93%
94%

Aproximadamente 22 milhoes
de pessoas brasileiras

N

ANBIMA
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Quem é a geragao Z?

/ Pessoas entre 16 e 27 anos em 2023

é w

’ o
Classe social Conseguiu investir em 20237 i
0,
a7 48% —
29% 29% 259 %
24% 0 °
I i/ !

9% 9% 8% 8%

HE EN .=

Classe A/B Classe C Classe D/E Fez investimento Aplicagoes Bens durdveis e Empreendimentos/
financeiras imoveis negocios

M tal da populagdo | Geragdo Z

Bases: Total Populagdo (5.814) | Geragdo Z (1.487) | Total da populagdo que investe (2.176) | Geragdo Z que investe (513) ANBIMA
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// Tipos de investimentos que a gera¢ao Z utiliza

57% 28%

25%
I16%
0 8% 0
5% 5% | 4% 0% | 4o 4% | 4% g | 39 6% . 30 . v e :

Caderneta de  Titulos privados | Fundosde  \Compra e venda Moedas digitais| Em casa/no  AgBes na bolsa  Plano de Titulos publicos ~ Moedas Ouro Ndéo utiliza/Néo
poupangca Investimento de imdveis colchéo de valores previdéncia via tesouro estrangeiras conhece
privada direto

CHOMONCHONMONORONOBONONO

B 7otal da populagio M Geracéo Z

ANBIMA
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Onde busca informagﬁes (principal meio)

28%
Gerente ou assessor(a essoalmente r
(a)p 14%

Amigos/ parentes

Apps e sites de banco ou corretora
Sites de noticias
Influenciadores(as) financeiros(as)
Consultorias de investimento
Gerente ou assessor(a) a distancia

Portais, foruns e blogs

Nao busca informacgdes

18%

B 12%
R 17%
B 12%
I 17%
5%
B 10%
5%
H4%
B 4%
6%
B3%
6%

9%

20%

RAIO X DO INVESTIDOR BRASILEIRO - 72 edigdo

Onde a geracao Z busca informacoes para decidir os
investimentos e como aplica o dinheiro? W Total da populacio Ml Geragéo Z

Como aplica (principal meio)

45%

Pessoalmente no [ NG 33%
banco | 15%

: B 6% ¥
Site do banco 7% "
4%
App da corretora 8% —

12%
Telefone do banco I 2%

. 2%
Site da corretora H 2%

N

ANBIMA
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// Quem é a populagao que possui conta em bancos digitais?

s o

[Classe social j [Consegulu investir em 2023? ]
0
a7y A9%
33% 0
Yo 30%
[0)
24% 8 % 21%
14% 9<y
cy (o]
N
Classe A/B Classe C Classe D/E Fez investimento Apl/cagoes Bens durave/s e Empreendimentos/
financeiras imoveis negocios

B 7otal da populagéo I Possui conta em banco digital /X\

Base: Total Populagdo (5.814) | Possui Conta Banco Digital (2.513) ANBIMA



d

25% 239

5%

4% 4% 2
o

6

Caderneta Compra e Fundos de
de poupan¢a venda de investimento
imdveis

Base: Total Populagdo (5.814) | Possui Conta Banco Digital (2.513)

9%

5%
]

4%

Titulos
privados

Moedas
digitais

B 7otal da populagéo

8%

4% 4%
2% 2%
e BN
@
Acbes na Titulos
bolsa de publicos via
valores tesouro
direto

I Pessoas que investem e possuem
conta em banco digital

=
e

Plano de
previdéncia
privada

RAIO X DO INVESTIDOR BRASILEIRO - 72 edigdo

Produtos usados por quem investe e possui contas em bancos digitais

3% 4%
mm N

©,

Em casa/
no colchdo

57%
49%

©,

Néo conhece/
Ndo pretende
continuar
investindo/
ndo pretende
investir

7\

ANBIMA



RAIO X DO INVESTIDOR BRASILEIRO - 72 edigdo

Onde quem tem conta em bancos digitais busca
informag¢des e como aplica o dinheiro W Total da populacio W Pessoas que investem

e possuem conta em
banco digital

d

Gerente ou assessor(a) pessoalmente

Onde busca informagoes (principal meio) Como aplica (principal meio)

I 3% App da corretora

I 19% App do banco
. B 18%
Amigos/ parentes T 18%‘: @ 45% 64% @ 4% 7%
B 12%

/,/

Apps e sites de banco ou corretora
/

¢

N 17%

12%
14%

L
8%
5%
6%

B4%
5% Site do banco Site da corretora

Sites de noticias
Pessoalmente no banco Telefone do banco

Influenciadores(as) financeiros(as) 38% 16% @ 2% 2%

Consultorias de investimento

Gerente ou assessor(a) a distancia

. , o
Portais, foruns e blogs I.35/:’)A> 6% 7% ‘ 2% 2%
Nao busca informacgdes E%g% @
7\
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// Niveis de estresse com as despesas

Populagdo
maio/ 2023

@ .

Alto estresse

2 26%

Médio estresse

©

Baixo estresse

Base: Total da Amostra —5.814 entrevistas (1 p.p) | Investidores: 2.176 (2 p.p) | Ndo investidores: 3.638 (2 p.p). Total da Amostra Maio 2023 (2.001 entrevistas — Margem de erro: 2 p.p.).

Populagdo

total

52%

25%

23%

Quem
investe

45%

27%

27%

Quem
ndo investe

57%

23%

20%

Classe
A/B

40%

30%

30%

RAIO X DO INVESTIDOR BRASILEIRO - 72 edigdo

Classe Classe
C D/E

53% 62%

26% 18%
21% 19%

7\
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// Niveis de estresse com medo de perder a renda

Populagdo
maio/ 2023

@ o

Alto estresse

2 19%

Médio estresse

© o

Baixo estresse

Base: Total da Amostra —5.814 entrevistas (1 p.p) | Investidores: 2.176 (2 p.p) | Ndo investidores: 3.638 (2 p.p). Total da Amostra Maio 2023 (2.001 entrevistas — Margem de erro: 2 p.p.).

Populagdo

total

56%

19%

24%

Quem
investe

49%

23%

27%

Quem

ndo investe

61%

17%

22%

Classe
A/B

44%

24%

32%

RAIO X DO INVESTIDOR BRASILEIRO - 72 edigdo

Classe Classe
C D/E

58% 64%

20% 14%
22% 21%

7\

ANBIMA






// 14% da populag¢ao fez ao menos uma aposta online em 2023

B ropulacio M Quem investe I Quem ndo investe

B classe A/B 1 Classe C Classe D/E

QUEM APOSTA

Frequentemente

De vez em quando

Raramente

B 14% —— Corresponde a 22 milhoes

B 16%

B 137 de pessoas

(o}
B3% » Corresponde a 5 milhdes
B 2% de pessoas

B3%

5% Corresponde a 8 milhGes
. 5% de pessoas

B 5%

6% Corresponde a 10 milhdes de
B 5% pessoas

v

A 4

B 17%
L 15%

10%

B 5%
N 3%
2%

I 5%
5%
3%

B 7%
7%

RAIO X DO INVESTIDOR BRASILEIRO

M 5% 5%
I 357 83%

1ao QUEM NAO APOSTA N 337 84%
I 36% 88%
| 1% 0%

RECUSA/NAO saBe | 1% | 1%
| 1% 2% P
ANBIMA

Base: Total da Amostra —5.814 entrevistas (1 p.p) | Investidores —2.176 (2 p.p) | Ndo Investidores —3.638 (2 p.p) | Classe AB—1.475 (3 p.p) | Classe C—2.800 (2 p.p) | Classe DE —1.539 (2 p.p)
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14% da populag¢ao fez ao menos uma aposta online em 2023

Geragdo Z Millennials Geragdo X  Boomers Género Género
masculino feminino

QUEM APOSTA 29% 18% 6% 4% 19% 10%
Frequentemente 6% 5% 1% 1% 5% 2%
De vez em quando 10% 6% 2% 1% 7% 3%
Raramente 13% 8% 3% 2% 7% 5%

oo 71%  81%  93%  94% 81%  89%
RECUSA/NAO SABE 0% 0% 1% 2% 1% 1%

7\
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// Perfis predominantes

RAIO X DO INVESTIDOR BRASILEIRO - 72 edigdo

Investem C I .
Género Geragdes em produtos _womo hvestimentos
financeiros investem mais usados
(0]
QUEM 45% 21%
APOSTA o Caderneta de poupanga
Geragaoz
: € 43% 63% 12%
) P * 38% investem App do banco Moedas digitais
+ .
@l Masculino Millennials 7%
Titulos privados
QUEM 37% 41% 26%
NAO APOSTA Geracgao X / Pessoalmente Caderneta de poupanga
3600 no banco
investem
28% 41% 5%
Feminino Millennials App do banco Titulos privados

7\
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Bets sao encaradas como investimentos financeiros
Total de quem aposta

d

@

© @@ CNSDEMASEETSUMA 2296 22%  23%  22% 21% 25%

¢ 5 SRS 0% 1% 6% 9% 1% 67%
\J N

NeNnHUMDOsDoIs 9% 594 7% 7% 7% 5%

d

Populagdo  Quem investe Quem ndo investe Classe A/B Classe C Classe D/E

®©

nAosase/recusa 1% 2% 1% 1% 0% 3%

7\
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CONSIDERA AS BETS UMA
FORMA DE INVESTIR

NAO CONSIDERA AS BETS
UMA FORMA DE INVESTIR

NENHUM DOS DOIS

NAO SABE/RECUSA

Geracao Z
(16-27 anos)

24%

68%

7%

1%

Millennials
(28-42 anos)

17%

75%

6%

2%

Geragao X
(43-62 anos)

27%

65%

7%

1%

// Bets sao encaradas como investimentos financeiros

Boomers
(63+ anos)

38%

62%

Género
masculino

25%

68%

6%

1%

RAIO X DO INVESTIDOR BRASILEIRO - 72 edigdo

Género
feminino

18%

73%

7%

2%
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IMEDIATISMO E
AUTOCONTROLE




// Imediatismo e autocontrole financeiro da populag¢ao

Ranking do autocontrole

a

12 Alemanha
41%

dos brasileiros
e brasileiras sao
imediatistas

> 59%

das pessoas sao
autocontroladas
62 Turquia

® .4

Fonte para o ranking dos demais paises: How Time Preferences Differ: Evidence from 53 countries” (Wang, Rieger, Hens, 2016)

22 Japao

32 Coréia do Sul

|

42 Reino Unido

5¢ Estados Unidos
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72 China

®
82 Brasil
T sey

92 Espanha

47%

O 102 Italia ey
&

@ 129 Nigéria
l 8%

112 Chile
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