FI N F LU E N C E Quem fala de investimentos nas redes sociais

¢
ANBIMA




POR QUE OLHAMOS PARA OS FINFLUENCERS?

PORTA-VOZES DAS CASAS PROXIMOS DOS INVESTIDORES
Fazem publicidade para as Sao proximos e tém influéncia
instituicoes financeiras e até com todo tipo de investidor, dos
recomendam produtos iniciantes aos experts

FALAM DO QUE INTERESSA RELEVANCIA
Ajudam a entender como o Tornaram-se um agente
tema investimentos é tratado relevante dentro do mercado

nas redes sociais de investimentos



ONDE OS INVESTIDORES BUSCAM INFORMACOES QUANDO DECIDEM INVESTIR?
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COMO MONITORAMOS?

Contratacao de
empresa de data

Y K

Dashboard personalizado

Monitoramento
automatizado
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O QUE AVALIAMOS?

POPULARIDADE

soma de seguidores
em cada rede social.

ENGAJAMENTO MEDIO

Média de curtidas, comentarios,
reacoes e compartilhamentos
nos posts.

ARTICULACAO

Influenciadores com
maior capacidade
difundir ideias na
omunidade.

AUTORIDADE

Influenciadores mais
respeitados ou com
maior prestigio.

COMPROMETIMENTO

¢ volume de publicagdes.




QUEM E O
INFLUENCIADOR
DIGITAL DE
FINANCAS:

Figura publica que se expressa e
gera conteudo sobre financgas e
mercado de capitais por meio das

redes sociais, impactando
individuos e comunidades. Com
sua credibilidade, ele influencia a
decisao de pessoas no ambiente
das midias digitais.

Veja quem sao os 515 e
monitorados da 52 edicack'=#=1x
do FInfluence




EVOLUCAO DOS NUMEROS

Finfluence 1 Finfluence 2 Finfluence 3 Finfluence 4 Finfluence 5
set/20 a fev/21 fev/21adez/21 jan/22 a jun/22 jun/22 a dez/22 jan/23 a jun/23

INFLUENCIADORES

@Eﬁ

INTERACOES
MEDIAS

898

SEGUIDORES




QUEM E O INFLUENCIADOR DE FINANCAS?

As cinco principais

categorias respondem por:

“64%

DOS FINFLUENCERS ATIVOS

«14%

DA AUDIENCIA TOTAL

«51%

DO CONTEUDO ANALISADO

PRODUTORES DE REGULADOR DE
CONTEUDO MERCADO

@ 162 influenciadores @ 27 influenciadores @ 2 influenciadores
og Alcance: 97,8 milhdes ol Alcance: 5,5 milhdes o Alcance: 2,5 milhdes

TRADER ANALISTA

@ 74 influenciadores @ 67 influenciadores
o¢ Alcance: 14 milhdes og Alcance: 11,5 milhdes

*Dados referentes a 52 edicdo do Finfluence



RANKING INFLUENCIADORES

Economista Sincero
Produtor de conteudo

X@a0

O Primo Rico
Produtor de contetudo

Xe@ao0

Tiago Guitian Rein
Analista

Xee o0

Herman Grebb
Trader

X@ao0

Rafael Zattar

Analista

Xeo

Cristiane Fensterseifer
Analista

Xe0

Flavio Augusto
Produtor de contetudo

Xenoao

Riqueza Em Dias
Produtor de contetudo

Xeoo0

Bruno Perini Vocé MAIS Rico
Produtor de contetddo

Xenoao

Gustavo Cerbasi
Especialista

Xenoao




RANKING EMPRESAS

InvestNews
Portal especializado

Criptofacil

Portal especializado

Xeoo X006

N Clube do Valor
¢ Clube
< dValor

Cointelegraph Brasil

Produtor de conteldo Portal especializado

X000

Dados referentes a 59 edicdo do Finfluence

Xe@00

D‘C‘?d, Dicadde I-Iloje Em;:jiriculs,
| 2 C 20 © Zna
HOJE asa de analise asa de analise
X000 Xe@00
. )
Bloomberg Linea Brasil Suno Noticias
Bloomberg Portal especializado Casa de andlise
X@00 @0 )
\
Me Poupe! Money Times
Portal especializado Portal especializado
Xeoo Xe@00 )
J N




TEMAS

TEMAS EM QUE O PUBLICO MAIS ENGAJA*
[1111]

Commodities
Cambio 1.940
Politica brasileira 1.931
Mercado de acoes

TEMAS MAIS FALADOS
8

4
Politica brasileira
Commodities

*Meédia de interagdes Dados referentes a 59 edicdo: Finfluence

W

Operacoes day trade

’

Mercado de acdes 9%

Economia brasileira 10,5%

Criptomoedas 9,4%




PRODUTOS

PRODUTOS EM QUE O PUBLICO ENGAJA MAIS*

Dividendos
Tesouro Direto

Imoveis
Poupanga
Criptomoedas 26,1%

Acgoes
Moedas 25,9%

Flls

Dividendo

*Meédia de interagdes Dados referentes a 59 edicdo: Finfluence



PUBLICACOES POR REDE SOCIAL

& X Instagram YouTube @ Facebook
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PARCERIAS COM O MERCADO

249

influenciadores tinham algum tipo
de parceria com o mercado

116

eram vinculados com instituicoes
que seguem nossos codigos

133

tinham parcerias com instituicdes
nao vinculadas a ANBIMA

Dados da 59 edicdo do Finfluence
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REGRAS PARA CONTRATACAO DE INFLUENCIADORES

Regrasg?jli?c?ii)z Fdac:? REGRAS PASSAM A VALER
' EM 13 DE NOVEMBRO

PARA O INVESTIDOR
Necessidade de informar durante a divulgacao

RESPONSABILIDADE (mencgado escrita ou verbal) que o conteudo

» O distribuidor € responsavel divulgado se trata de publicidade, vinculando
pelo conteudo divulgado; a instituicdo contratante;

« O distribuidor deve garantir NA CONTRATACAO:
que o influenciador possua « Descricdo geral dos produtos, meios de divulgacdo
as certificacdes/autorizagoes e se o envolve atividade regulada (como analise
necessarias, caso o conteudo ou recomendacgdo);

divulgado exija tais habilitagdes;
« Descricao sobre a remuneracdo entre as partes;

 Vigéncia.
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UM MUNDO DE MULTIPLOS CANAIS

Quais canais mais usados por ano?

v 7

YouTube Televisdo Instagram Portal/Site Revistas/Jornais WhatsApp Facebook Podcast

2021 B 2022

Dados da 69 edicdo do Raio-X do investidor



UM MUNDO DE MULTIPLOS CANAIS

Quais canais mais usados pra buscar informacoes entre as diferentes classes sociais?

v ?

YouTube Televisdo Instagram Portal/Site Revistas/Jornais WhatsApp Facebook Podcast

Classe A/B . Classe C . Classe D/E

Dados da 69 edigdo do Raio-X do investidor



PROXIMOS PASSOS

ﬂgenda recorrente com fluence

os influenciadores;

5% edicao

tEducagéo e informacao;

¥-Parceria com CVM (regulagao);

N®-Entrada em vigor das regras
para as institui¢coes que
contratam influenciadores;

tEdjs;ﬁes semestrais.




ANBIMA



